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Crowdfunding wird in der medizinischen
Forschung bislang selten genutzt. Dabei hat
diese Finanzierungsmethode Potenzial.

E JOACHIM NEUBAUER

ai 2017. Der Diplom-Psychologe Stefan Liitt-

ke hat bereits ein Forschungskonzept fiir eine

Pilotstudie Uber Depressionen bei Kindern
und Jugendlichen erstellt - an der Umsetzung hapert
es aber. Denn dem Dozenten der Universitat Tiibingen
fehlen die finanziellen Mittel: ,Bei Pilotstudien ist das
Risiko hoch, dass das Vorhaben ohne représentatives
Ergebnis beendet wird“, sagt Liittke. ,Daher lassen sie
sich nur schwer Uber die iiblichen Drittmittelgeber wie
die DFG fordern, die sind da sehr zdgerlich.“ Der For-
scher sucht also einen anderen Weg. Und erinnert sich
an einen Zeitungsbericht. Dessen Thema: Crowdfunding
fiir Forschungsvorhaben.

Das Prinzip ist simpel: Ein Projekt wird online auf ei-
ner Crowdfunding-Plattform vorgestellt. Die Community
kann es dort einsehen und sich finanziell an einer Idee
beteiligen. Wird das vorgegebene Finanzierungsziel er-
reicht, kann das Projekt realisiert werden. Je nach Art
des Crowdfundings (siehe Kasten) erhalten die beteilig-
ten Investoren dann Belohnungen oder eine Rendite auf
ihr eingesetztes Kapital.

Die Methode spricht Liittke an. Er entwickelt die On-
line-Kampagne ,Mit WhatsApp gegen Depression bei
Kindern®. Im Dezember 2017 stellt er sie auf der deut-
schen Crowdfunding-Plattform Startnext vor. Liittke
mdchte damit ein wenig beachtetes Phdnomen untersu-
chen, von dem in Deutschland schatzungsweise 450.000
Kinder und Jugendliche betroffen sind: Depressionen bei
Minderjéhrigen. Durch die algorithmische Auswertung
von WhatsApp-Chats und anderen Smartphone-Daten
will der Psychologe ein Friihwarnsystem entwickeln, das
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eine erneute depressive Episode friihzeitig erkennt und
so eine optimale Behandlung ermdglicht. Das Projekt
iberzeugt die Community: Nach drei Monaten erreicht
es das Investitionsziel von 10.000 Euro.

Im Lauf der Finanzierungsphase hatten sich 274 Per-
sonen an Liittkes Projekt beteiligt. Die hohe Teilnehmer-
zahl ist eine der Hauptstarken des Crowdfundings, vor
allem fiir kleine Forschungsprojekte. ,Der groBte Nutzen
besteht in der Reichweite und dem Verbreitungsfaktor
durch die Online-Kampagnen®, sagt Crowdfunding-Ex-
pertin Dr. Alexandra Moritz von der Professur fiir Unter-
nehmensfiihrung und der Forschungsstelle Mittelstand
der Universitat Trier. ,Sobald die ersten Unterstitzer
dabei sind, sprechen sie iiber das Projekt und machen
es bekannter.“ Im Idealfall holen sie so weitere Helfer
ins Boot. AuBerdem erkenne man durch die Beteiligung
der ,Crowd“, wie stark das Interesse an einer Idee sei.
Eine wichtige Information fiir die Konzeption und die Er-
folgsaussichten des Projekts - und ein entscheidendes
Argument, um weitere externe Investoren anzulocken.

Das Prinzip funktioniert. Uber eine Million Nutzer ver-
zeichnet die 2010 gegriindete erste deutsche Crowdfun-
ding-Plattform Startnext mittlerweile. Dort beteiligten sich
die User an rund 7.000 erfolgreich finanzierten Projekten
mit mehr als 63 Millionen Euro. Allerdings ist der Anteil von
Ideen aus dem Bereich der medizinischen Forschung mit
weniger als 50 umgesetzten Projekten noch iiberschau-
bar. ,Fiir sehr spezifische Forschungsthemen lassen sich
eher Betroffene oder Fachleute sensibilisieren”, erkla
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Crowdfunding-Expertin Moritz. ,Damit ein breiteres Pu-
blikum anzusprechen, ist hingegen schwieriger.“ AuBer-
dem ist Crowdfunding aufwendig. Denn Forscher miis-
sen viel Zeit investieren, um die Kampagne am Laufen
zu halten: Die Bandbreite der Aufgaben reicht von der
Videoproduktion {iber die kontinuierliche Beantwortung
von Anfragen bis hin zum Update des Projektfortschritts.
»Wer nicht dranbleibt, kann den Vorteil der Reichweite
schnell in einen Nachteil verwandeln®, so Moritz. Denn
wenn die Community sich schlecht informiert fiihit,
hagelt es negative Kommentare. ,Und die sorgen fiir
schlechte Stimmung und weniger Beteiligung.“

Anders als bei Forschungsprojekten boomt Crowd-
funding im mittelhohen Investmentbereich auch im
Gesundheitssektor. Ein Beispiel dafiir ist die Investo-
renplattform aescuvest. Dort haben in den drei Jahren
seit der Griindung bereits 2.000 Nutzer Geld in Prsa'hk—
tideen aus den Bereichen Medizin- und Biotechnik, Digi-
tal Health und Services angelegt. AuBerdem bietet die
Plattform den Projekten ein groBes Netzwerk von ins-
gesamt 230.000 Facharzten und Gesundheitsexperten,
wie Frank Schwarz, Head of Investment bei af_scuvest,
erldutert. Diese kdnnten die Potenziale der Ideen gut
einschatzen. ,AuBerdem kdénnen die Griinder von die-
sen Fachleuten direkt kostenfreies fachliches Feedback
erhalten®, so Schwarz™ey

Ein Vorteil, von dem auch Liittke profitiert. Seine
Pilotstudie befindet sich mittlerweile kurz vor dem Ab-
schius®: Erste Ergebnisse wird er h November auf ei-
nem internationalen Kongress prasentieren. Anschlie-
Bend will er seine Erkenntnisse in einer App umsetzen.
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