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La primera parte se refiere a una vision genérica del derecho en Roma, hasta su recepcidn por las legislaciones modernas tomando la

GDE0127 Derecho romano Facultad de Derecho JARoeser 1 2 FALL gravitacion er\ la 'nuestra. La segunda, considera a las pr!nmpales |n§Fltucmnes: su1eto'del dejrecho y'personaSJurldlcas.' OFJerto del derecho: las
cosas, las obligaciones y contratos, y el derecho sucesorio y de familia. Fuentes con directa influencia en la estructura juridica moderna.
Procedimiento. Sistemas diversos al Romano. El sistema anglosajon.

Desarrollo del pensamiento politico-juridico encarnado en las distintas cosmovisiones e instituciones politico-juridicas a lo largo de la historia.
Formacién del 1. La filosofia griega: La justicia, la ley y la polis; 2. La iurisprudencia romana: La ley natural y el ius. De la civitas al imperio. 3. El Cristinanismo:
GDE0124 pensamiento juridico- Facultad de Derecho Abogacia 1 3 FALL La ley, la justicia y el derecho de la patristica y la escoldstica. La cristiandad medieval y la relacién entre la iglesia y el poder temporal; 4. La
politico Modernidad: El Humanismo y el lluminismo. La codificacién y el constitucionalismo. El estado nacién; 5. La Posmodernidad: El pensamiento
débil y la crisis de los paradigmas. La globalizacién , el derecho y el nuevo orden mundial.
Ubicacion espacio temporal de los procesos histdricos con especial énfasis en su cosmovision relacionada con la formacién humanistico-
Historia, Cultura p isti imi 8 fj.8 i imi ini ; filosofi i i ionali i
GHIO121 ) y Ealed db Paeds Abogacia 1 P FALL crls‘tléna, y de Io‘s r-nowmlentos culturales(por e} I-Ielenlstn.o, Renaumlen-to e IIumlnlfme), filosdficos (Idealismo, Realismo y Racionalismo);
Derecho Religiosos (Catolicismo, Reforma, New Age); artisticos (Clasico, Renacentista, Impresionista), que se desarrollaron en nuestra cultura
occidental.
Notas definitorias de la politica, indagacion de sus principios normativos basicos y examen de los bienes y valores politicos fundamentales.
Nociones de Ciencia . imitacid ienci iticas. Discipli i itica. i iti iscipli iti
GDE0221 ic C i Facultad de Derecho Abogacia 1 4 FALL Dellml/tacpn y caracterAeé de las ciencias politicas D|SC|pI|na§ que estudian la politica Relaaopes ‘entre la politica y las disciplinas politicas con
Politica y Sociologia otros ambitos de la actividad y del saber humanos. Ontologia del Estado: causas reales y explicativas del ser y el operar del Estado; causas
eficiente, material, formal, ejemplar y final.
El Derecho. La definicion de derecho privado a partir de la division de la justicia. Ramas. Fuentes. Codificacion. Principios generales del
Principios de derecho ) f " ) ol B TinTiETEm., it P . . ia. Atri
GDE0123 p > Erauiied) dk Paredin Abogacia 1 4 FALL derecho y en especial del derechol [‘)rlvado El Derecho FIVI| D.ef!nluon Person-a f|15|f:a El prlncu?lo y el fin dé Ia.eX|stenC|a Atrllbutos de I-a
privado Personalidad y derechos personalisimos. Persona de existencia ideal. Persona juridica. Generalidades. Asociaciones y fundaciones. Institutos
del derecho privado: abuso del derecho y autonomia de la voluntad.
Derecho Constitucional . El Estado argentino: La organizacion del poder y del gobierno. El régimen federal, la separacion de poderes (ejecutivo, legislativo y judicial),
GDE0325 Facultad de Derecho Abogacia 2 3 FALL 8 8 p ) y, g . g' . P p (e} g v by
del Poder los problemas de acceso al poder. Derecho Publico Provincial y Municipal.
Derecho Procesal Civil ’ Las distintas etapas del proceso en el Cédigo: la demanda, contestacion, defensa, clases de prueba. Sentencia y recursos. Ejecucién de

GDE0424 ) Y Facultad de Derecho Abogacia 2 5 FALL ) ) p ) P ) ) .g ) . a v !

Comercial sentencia. Los juicios especiales: el ejecutivo, el sucesorio, el desalojo, etc.

GHI0126 Historia del derecho Facultad de Derecho Abogacia 2 4 FALL Conce;??o dfe h(ISFOI'Ia ap!lcafio a.I dere.chc.x Antecedentes hlspan.os y castellan.o.s de nAu'estro derecho e |nst|tUC|or1es. El derecho indiano, su
evolucidn histdrica. Las instituciones indianas: el Estado, el gobierno, la administracién, la sociedad, la economia, la cultura y las fuentes del
derecho. El derecho argentino: el Estado, el gobierno, la administracion, la sociedad, la economia, la cultura y las fuentes de dicho derecho.

Contratos Civiles y
GDE0328 Comerciales (Parte Facultad de Derecho Abogacia 3 3 FALL Contratos especiales: compraventa civil, permuta, cesion de créditos, locacién de cosas, servicios y obras. Contratos de sociedad, donacién,
Especial) mandato, fianza, etc. Contratos innominados. Modernas formas de contratacion.
. Concepto de esta rama del derecho. El comerciante y el Cédigo de Comercio: la regulacion de su actividad. El acto comercio. La empresa.
Derecho del consumidor . . . K R . . ) R

GDEO0644 y del usuario Facultad de Derecho Abogacia 3 2 FALL Transferencia de Fondo de Comercio. Bolsas y Mercados. Mercados de capitales. Nociones sobre el sistema monetario y bancario nacional.
Marcas y patentes. Transporte de mercaderias. Defensa de la competencia y derecho del consumidor
Conocer la evolucién del Derecho Comercial desde sus origenes hasta la llamada nueva “Lex Mercatoria”, vinculandola al ordenamiento

GDE0217 Derecho Empresario Facultad de Derecho Abogacia 3 3 FALL vigente. Interpretar y analizar contratos, actos y hechos juridicos comerciales, deduciendo las normas aplicables a los mismos. Aprender el uso
de los documentos legales y de la jurisprudencia.

Derecho individual del P ifi incipi i j i ial. i i iscipli
GDEO0326 ¢ Facultad de Derecho Abogacia 3 3 FALL Idermflcar Ic{s p'I'InCIpIO% y norma?tlvas del Derec'ho del Trla%)ajo ydela Segur](ilad Soc'lall Analizar la rea'lldad de la disciplina en el actuallcontexto
trabajo y procesal laboral social, econédmico y politico. Aplicar las herramientas tedricas a la problematica cotidiana de las relaciones laborales. Adquirir una actitud
critica y valorativa en relacién con los diferentes institutos de la materia, en especial desde la perspectiva de la Doctrina Social de la Iglesia.
Las sociedades comerciales, concepto, clases, elementos. Sujeto. Objeto. Causa. Su composicion analisis de cada una de los tipos de
GDE0329 Derecho Societario Facultad de Derecho Abogacia 3 3 FALL sociedades previstas por la ley positiva (colectivas, de responsabilidad limitada, anénima) su estructura legal. Principios comerciales de la
contratacion.
Taller de métodos Usar efectivamente diversos procedimientos de prevencion y resolucion de conflictos. Diferenciar los procesos de mediacién, negociacion
GDE0620 alternativos de Facultad de Derecho Abogacia 3 3 FALL L - A P R P B ’y ) ~, P ) ) neg Y
- . arbitraje. Utilizar estrategias y herramientas de comunicacién para favorecer procesos de resolucién de conflictos.
resolucién de conflictos
p Teoria General de los titulos valores. Su sistematica. Desmaterializacion de los titulos. Circulacion de los titulos valores. La letra de cambio y su
Titulos Valores y Derecho 5 ) ., L . . ) k i
GDE0421 Facultad de Derecho Abogacia 3 3 FALL regulacion legal. Los pagarés. El cheque. La factura conformada. El régimen legal argentino de cada uno de estos titulos circulatorios.

Bancario

Garantias cambiarias. Acciones cambiarias.

DERECHO




GDE0621

Derecho ambiental y
recursos naturales

Facultad de Derecho

Abogacia

FALL

Definicién de recursos renovables y no renovables. La teoria juridica de los recursos naturales. Derecho agrario, derecho de los recursos
naturales y derecho ambiental. Problemas coincidentes y exclusivos de cada una de estas ramas del derecho. La reforma de la Constitucion
Nacional en 1994 y la consagracion del principio del desarrollo sustentable. La dicotomia entre economia y ambiente. La agricultura
sustentable como nuevo pardmetro productivo. El Derecho Ambiental en el Mercosur. Directrices ambientales. La Reunidn Especializada de
Medio Ambiente (REMA) y el Subgrupo de Trabajo 6 “Medio Ambiente”. Energia eléctrica, edlica y solar. Los hidrocarburos. La ley 27.007.
Métodos no convencionales de extraccion de gas y petrdleo: el fracking. Formas alternativas de energia. Los biocombustibles. Ley nacional
26.093.

GDE0227

Derecho de dafios

Facultad de Derecho

Abogacia

FALL

Concepcion actual del Derecho de Dafios. Dafio y Responsabilidad Civil. Responsabilidad por los dafios derivados de los hechos ilicitos: culpa y
dolo. Responsabilidad por los dafios provenientes de un hecho ajeno. Responsabilidad por los dafios provenientes de las cosas: con las cosas y
por el vicio o riesgo de la cosa. Acciones por indemnizacidn. Legitimacion procesal.

GDEO0619

Derechos humanos

Facultad de Derecho

Abogacia

FALL

Nocidn. Historia. Generacidn de estos derechos. Fundamentos: gnoseoldgico y ontoldgico. La dignidad humana. La vida humana. Positivizacion
de los Derechos Humanos. Sistema constitucional. Aplicacion de los Tratados. El sistema Interamericano de Proteccion. El sistema universal
de proteccion de los derechos humanos

GDE0522

Finanzas publicas y
derecho tributario

Facultad de Derecho

Abogacia

FALL

Evolucidn histérica del pensamiento relativo a las finanzas publicas, la legitimidad de sus fuentes de financiamiento y el control de su manejo.
Contabilidad nacional, indicadores econédmicos y distribucion de recursos entre las distintas jurisdicciones. Teoria General del Derecho
Tributario. El Tributo. Categorias. Sistema Tributario. La norma juridica tributaria. Derecho Constitucional Tributario.

GCM0626

Taller de introduccién a
la oratoria juridicaya la
argumentacion

Facultad de Derecho

Abogacia

FALL

Conocer los distintos usos de la oralidad con finalidad argumentativa. Organizar légicamente un discurso juridico. Desarrollar habilidades
oratorias y retdricas, incluyendo el lenguaje no verbal y el manejo del cuerpo frente a los diferentes auditorios. Expresar oralmente
argumentos tendientes a la solucion juridica de un caso, especialmente en la simulacién de una controversia.

GDE0529

Derecho Canénico

Facultad de Derecho

Abogacia

FALL

El Derecho Candnico y Eclesidstico. Historia. Normas Generales. Fieles Cristianos. Autoridad Suprema de la Iglesia. Iglesias Particulares.
Derecho Matrimonial: Parte General. Impedimentos. Vicios del Consentimiento. Derecho Matrimonial: Parte Especial. Forma. Disolucién.
Convalidacién. Derecho Procesal. Derecho Patrimonial. Derecho Penal. Derecho Publico Eclesiastico.

GDE0527

Derecho Sucesorio

Facultad de Derecho

Abogacia

FALL

La transmision de derechos originadas por causa de muerte Causas, modos y efectos de la herencia. Sucesién testamentaria y ab-intestato.
Procedimiento sucesorio.

GDEO0523

Instituciones del derecho
administrativo

Facultad de Derecho

Abogacia

FALL

Comprender las instituciones fundamentales de esta disciplina juridica. Analizara la funcién administrativa estatal como eje tematico del cual
derivan las principales instituciones objeto de estudio en la materia y su conexidn con otras disciplinas. Distinguir y comparar la funcién
administrativa con otras funciones estatales. Diferenciar las diversas formas juridicas que puede asumir el ejercicio de la funcién
administrativa. Establecer los sujetos, las formas juridicas y los limites, tanto adjetivos como sustantivos, de la funcién administrativa estatal.
Revalorizar la importancia actual de las instituciones del Derecho Administrativo en general y del argentino en particular, cuanto la incidencia
de su estudio en la buena marcha de la Administracion. Determinar cdmo funcionan en la practica las distintas instituciones objeto de estudio
por esta materia. Establecer la relacién de la misma con otras disciplinas juridicas. Valorizar la importancia de su estudio en el mundo juridico
y politico actual, especialmente en la especial coyuntura por la que atraviesa actualmente la Republica Argentina.

GDE0528

Instituciones de Derecho
Administrativo

Facultad de Derecho

Abogacia

FALL

Concepto de derecho administrativo. Su ubicacion dentro del actuar estatal. Fuentes. La organizacion de la administracion publica y sus actos
propios. Los servicios publicos y su régimen legal.

DERECHO




CODIGO GUARANI NOMBRE DEL CURSO FACULTAD CARRERA N HORAS SEMESTRE CONTENIDOS MIiNIMOS

Definicién e interpretacion de los conceptos macroeconémicos fundamentales. Formalizacién de la identidad
Introduccién a la - P - " macroecondmica basica. Modelos explicativos de la interrelacién entre las magnitudes involucradas. Introduccién
GEC0172 B Facultad de Ciencias Econdmicas | Administracién de Empresas Lo P . N ) g e X
macroeconomia conceptual y resefia histérica de las teorias monetarias, del desarrollo econémico, del comercio internacional y de
las doctrinas econémicas.

La importancia de la investigacion de mercado como "estacion cero del proceso integral del marketing". El sistema
Comportamiento e e o ) de informacién de Marketing y la Investigacion de Mercados. El proceso de investigacion. Recoleccién de datos:
GAD0215 Investigacion de Mercado Facultad de Ciencias Econdmicas Marketing fuentes de datos secundarias y primarias. Investigaciones cualitativas, cuantitativas y causales. Fundamentos del
muestreo y teoria estadistica. El analisis de la informacidn; test de hipétesis, estudio de relaciones de causalidad;
andlisis factorial; técnicas de cluster, analisis conjunto y estudios de regresion. Disefio experimental. Presentacion
de resultados. El rol de las agencias de investigacion.

ECONOMICAS



GDE0233

Derecho laboral y
seguridad social

Facultad de Ciencias Econémicas

Administracion de Empresas

FALL

Nocidn y contenido del derecho laboral y la seguridad social. Concepto de trabajo. Relaciones individuales y
colectivas de trabajo. Evolucidn histérica del derecho laboral. Fuentes y principios. Influencia de la Doctrina Social
de la Iglesia. Estado actual del régimen laboral. Derecho individual y colectivo del trabajo. Instituciones y pautas
constitucionales. Conciliacion Laboral Obligatoria. Régimen de las Pymes. Estatutos especiales. Contrato de trabajo.
Relacién de trabajo. Presunciones. Elementos. Diversos tipos de relacién. Nuevas modalidades de contratacion.
Periodo de prueba. Jornada de trabajo. Normal y extraordinaria. Trabajo en equipo. Trabajo insalubre. Descansos.
Retribucion. Licencias especiales. Remuneracion. Tipos de remuneracion. Prestaciones no remuneratorias. Cargas
sociales. Garantias de percepcion. Adelantos y deducciones. Inembargabilidad. Prescripcion. Suspension del
contrato de trabajo. Dispuestas por el empleador: por falta de trabajo, por razones disciplinarias o por fuerza
mayor. Dispuestas por el trabajador. Trabajo de mujeres y menores. Regimenes especiales. Estabilidad del
trabajador. Extincién de la relacién laboral. Preaviso. Extincién por mutuo acuerdo. Diversos tipos de despido.
Relaciones de asociacion. Asociacion sindical. Gremios. Personeria. Organizaciones empresarias. Relacion de
conflicto. Conflictos colectivos de derecho y de intereses. Garantias constitucionales. Medidas de accién directa.
Conciliacion. Mediacion y arbitraje. Relacidn de negociacion. Negociacidn individual, colectiva y “acuerdo marco”.
Convencion colectiva de trabajo. Intervencién del Estado. Comisiones paritarias. Seguridad social: concepto.
Fuentes. Instrumentos. Evolucidn histérica. Tratamiento legal en Argentina. Asignaciones familiares. Modalidad de
las prestaciones. Métodos de pago. Enfermedad y accidentes de trabajo. Conceptos. Responsabilidad patronal.
Aseguradoras de Riesgo de Trabajo. Autoseguros. Indemnizaciones. Contingencias de invalidez, vejez y muerte.
Nocidn y contenido del derecho laboral y la seguridad social. Concepto de trabajo. Relaciones individuales y
colectivas de trabajo.

GAD0403

Distribucién y trade
marketing

facultad de Ciencias Econémicas

Marketing

FALL

Conceptualizacién de Distribucion y Logistica Comercial Necesidad de los Canales de Distribucion. Tipos de
intermediarios y funciones que componen la Distribucion. Cooperacion y conflicto entre Canales de Distribucion.
Organizacion y estructura de los Canales de Distribucién. Comercio mayorista y minorista. Comercio virtual.
Logistica de distribucion fisica: funciones y objetivos de la distribucion fisica. Logistica de la venta minorista,
resolucion del problema del transporte; gestion de compras y administracion de inventarios. Insercién del concepto
de Trade Marketing. Potencial del Trade Marketing. Shopper marketing: Merchandising. Shopper insight. Category
Management: Administracion por categorias. El disefio de la fuerza de ventas: El rol de las compensaciones.
Reclutamiento, entrenamiento y gestion del equipo de ventas. La tendencia de la Fuerza de Ventas: El rol del Key
Account. La venta directa, CRM, comercio electrdnico y su distribucién. Potencial de desarrollo futuro.

GES0214

Estadistica

Facultad de Ciencias Econdmicas

Economia

FALL

Analisis de la naturaleza y objeto de la Estadistica, sobre la base del estudio de variables discretas y continuas, la
sistematizacion de datos, la construccion de distribuciones numéricas por frecuencias y distribuciones de
frecuencia absoluta, relativa, acumulada y categdrica. Desarrollo de medidas descriptivas para datos univariables,
analizando medidas de posicidn central, medidas de dispersién, medidas descriptivas para datos agrupados,
medidas de asimetria y medidas de agrupamiento o agudeza. Desarrollo de la Teoria de la Probabilidad. Analisis del
espacio de muestra y los puntos de muestra. Desarrollo de la probabilidad simple, condicional, conjunta y marginal.
Analisis de hechos independientes y mutuamente exclusivos. Desarrollo de variables aleatorias y sus funciones de
probabilidad. Desarrollo de los conceptos de esperanza matemdtica y varianza. Andlisis de modelos especiales de
funciones de distribucidn, variables aleatorias continuas y distribuciones de probabilidades conjuntas. Andlisis de
los nimeros indices: agregados simples y ponderados, simples promedio de relativos, de valores y su consistencia.
Aplicaciones de los indices de precios y desarrollo de los problemas en la elaboracion de indices.

GAD0238

Fundamentos del
Marketing

Facultad de Ciencias Econémicas

Marketing

FALL

Introducir los fundamentos del marketing. Definir la funcién del marketing dentro de las empresas informativas,
agencias de publicidad, instituciones comerciales. Elementos fundamentales. Marketing estratégico y marketing
operativo. Microambiente y macroambiente. Conceptos de ventas y de marketing. Mercados y criterios de
segmentacion. Comportamiento del consumidor. Producto: concepto, caracteristicas, ciclo de vida.
Posicionamiento. La elasticidad de la demanda. Instrumentos de la mercadotecnia. Comunicaciones de marketing.
Estrategias de producto, de precio, de distribucién, de publicidad y de produccién. Tépicos especiales: marketing
industrial, de servicios, internacional, directo, social, ecoldgico, deportivo, de espectdculos. Benchmarking.

ECONOMICAS




GCO0329

Gestion de IT

Facultad de Ciencias Econémicas

Administracion de Empresas

FALL

Tecnologia informatica: conceptos y aplicaciones. Pensamiento sistémico. Informacién y empresa. Informacion
como insumo de procesos gerenciales. Estrategia y politicas de competitividad tecnoldgica.Empresas de productos
y servicios tecnoldgicos: internacionalizacion; andlisis y oportunidades en la industria de tecnologia
informdtica.Tecnologia informatica aplicada a la gestién empresarial. Organizacion de "IT" en las empresas.
Posicidn, estructura y funciones para su alineacion con la estrategia y prioridades de la organizacién.Lineamientos
para el desarrollo de proyectos de tecnologia e informatica: fundamentos; metodologias; fases; implicancias para la
organizacion y la direccién. Presentacion y evaluacion de proyectos de inversion tecnoldgica. Indicadores de gestion
de “IT”. Auditoria de sistemas.Gestion de la arquitectura aplicativa e infraestructura tecnoldgica: conceptos.
Seguridad informatica: conceptos. Redes y comunicaciones. Tecnologias emergentes: sistemas expertos e
inteligencia artificial. Tendencias del mercado.Soluciones de negocios: “Business intelligence”. “Cloud Computing”.
“Digital business”.Aplicaciones de IT en la industria.

GHI0231

Historia del Pensamiento
Econdmico y Politico

Facultad de Ciencias Econémicas

Economia

FALL

La evolucidn de las ideas y las teorias econémicas y politicas desde la antigtiedad hasta el siglo XX. Los contenidos
del programa muestran un recorrido por pensadores y escuelas. El objetivo principal se encuentra en el estudio de
sistemas de pensamiento, cuando se puede realizar, y de ideas relevantes, cuando la posibilidad previa no es
posible.

GES0238

Inferencia estadistica

Facultad de Ciencias Econdmicas

Economia

FALL

Analisis de la naturaleza y objeto de la Estadistica, sobre la base del estudio de variables discretas y continuas, la
sistematizacion de datos, la construccion de distribuciones numéricas por frecuencias y distribuciones de
frecuencia absoluta, relativa, acumulada y categoérica. Desarrollo de medidas descriptivas para datos univariables,
analizando medidas de posicidn central, medidas de dispersién, medidas descriptivas para datos agrupados,
medidas de asimetria y medidas de agrupamiento o agudeza. Desarrollo de la Teoria de la Probabilidad. Analisis del
espacio de muestra y los puntos de muestra. Desarrollo de la probabilidad simple, condicional, conjunta y marginal.
Analisis de hechos independientes y mutuamente exclusivos. Desarrollo de variables aleatorias y sus funciones de
probabilidad. Desarrollo de los conceptos de esperanza matemdtica y varianza. Andlisis de modelos especiales de
funciones de distribucion, variables aleatorias continuas y distribuciones de probabilidades conjuntas. Analisis de
los nimeros indices: agregados simples y ponderados, simples promedio de relativos, de valores y su consistencia.
Aplicaciones de los indices de precios y desarrollo de los problemas en la elaboracion de indices

GAD0486

Marketing Estratégico

Facultad de Ciencias Econémicas

Marketing

FALL

Importancia del Marketing Estratégico dentro de la Comercializacién. Herramientas para el analisis del entorno e
interno de la empresa. Analisis comparativo de mercados para deteccion de oportunidades. Andlisis de las distintas
estrategias corporativas y de negocios. Andlisis del ciclo de vida del Producto y su relacion con la Matriz BCG.
Metodologias de Segmentacion: Conocer y aplicar diversas metodologias de segmentacion. Targeting:
Herramientas para eleccion efectiva del target. Diferenciacion y Posicionamiento: Concepto y Modelos de
Posicionamiento. Herramientas para medir oportunidades de mercado.

GMAO0315

Matematica Financiera

Facultad de Ciencias Econdmicas

Administracién de Empresas

FALL

Calculo de las tasas de interés. Calculo del monto sobre la base del interés compuesto. Estudio de la renta
perpetua. Calculo del valor actual neto y la tasa interna de retorno, para bonos y proyectos. Determinacién del
costo de un préstamo o de un financiamiento. Costos y rendimientos de operaciones personales.

GMAO0315

Matematica financiera (EN
INGLES)

Facultad de Ciencias Econémicas

Administracion de empresas

FALL

Calculo de las tasas de interés. Calculo del monto sobre la base del interés compuesto. Estudio de la renta
perpetua. Calculo del valor actual neto y la tasa interna de retorno, para bonos y proyectos. Determinacion del
costo de un préstamo o de un financiamiento. Costos y rendimientos de operaciones personales.

GADO0205

Planificacién y
administracion de las
dotaciones

Facultad de Ciencias Econdmicas

Recursos Humanos

FALL

La planificacion de dotaciones y el tiempo: proyecciones cuali-cuantitativas. Dotaciones virtuales y dotaciones
fisicas. Diversidad inclusiva. La problemdtica de la discriminacién en la seleccion.

Sistemas de puestos y sistema de competencias, conocimientos y destrezas. Articulacion y seguimiento.
Reclutamiento: fuentes internas y externas, desarrollo de redes fisicas y virtuales, coherencia comunicacional.
Costos y oportunidades.

Seleccidn: procesos, métodos e instrumentos. Seleccién por competencias.

Diversidad y complementariedad. La involucracion de la linea. Entrevistas individuales, grupales, centros de
evaluacion. Entrevistas técnicas. Las entrevistas psicolaborales. Los anlisis de potencial.

Incorporacion: el proceso de induccidn: finalidad, participantes y tiempos.

El desempefio de las personas en las organizaciones: circunstancias y actores. Sistemas y periodos de vigencia. La
formacion de los evaluadores.

El desempefio gerencial. Seguimiento y feed back.

Administracion de rotaciones, promociones, transferencias y retiros. Los procesos de egreso y

ECONOMICAS




Concepto de Producto: el Producto Total. Clasificacidn de los productos. Desarrollo y lanzamiento de Nuevos
productos. El Ciclo de vida de la Tecnologia. El Ciclo de Vida del Producto; el mix de mercadotecnia en sus distintas

GAD0301 Politica de productos Facultad de Ciencias Econémicas Marketing 2 3 FALL  [etapas. Administracion de la innovacion. Estrategia de producto: segmentacion, diferenciacion y posicionamiento.
Brand equity. Estrategias para la creacién y el mantenimiento del valor de la marca. Decisiones estratégicas
referidas a la mezcla de productos; extensiones de linea. Politicas de envase y etiquetado. Disefio industrial y
grafico. El rol del Gerente de Producto. Perfil, seleccién y capacitacién. De analista a gerente.

Principales corrientes del pensamiento socioldgico e incidencia en la Psicologia. Cambio y conflicto social.
Problemas sociales. Poblacidn: estatica y dindmica poblacional. Estratificacion y pobreza. La nueva sociedad de la
informacion y del consumo. Los medios como generadores de discurso. Las falacias discursivas. La influencia de la
moda. Introduccion a la sociologia de la salud.

GSC0209 Sociologia Facultad de Ciencias Econémicas Recursos Humanos

Juegos estaticos con informacién completa (estrategias puras). Juegos estaticos con informacién completa
GMAO0281 Teoria de los juegos Facultad de Ciencias Econémicas Economia (estrategias mixtas). Juegos estéticos con informacion incompleta. Juegos dinamicos con informacién completa.
Juegos dinamicos con informacién incompleta. Juegos repetidos.

Desarrollar una visién global de los negocios digitales; entender las variables estratégicas y tacticas participantes en
Comercio Electrdnico (E- N P . i ; bri i acti i i i
! ( Facultad de Ciencias Econémicas Marketing 3 3 FALL el des.arrqllo deun m?dello de‘e.busmess, brindar herramientas practlfa‘s y apllcables‘all <.:I|a aAdla de las
Business) organizaciones en el ambito digital; ayudar al proceso de toma de decisiones que posibiliten incrementar los
beneficios generados por una estrategia de marketing de comercio electrdnico integrada y, finalmente, desarrollar
habilidades para el correcto desarrollo de una estrategia digital por parte de la organizacion.

GADO0935

ECONOMICAS



L - L P Desarrollar una visié | rmi mprender la incidenci: la comunicacion tactica en los pr

GAD1903 Comunicacion estratégica | Facultad de Ciencias Econémicas Recursos Humanos esarrotiar una visio .e es permita comprender a c.de cia de la comu caco. tactica en los p o.c'esosy
resultados de una organizacidn. Se espera que los estudiantes puedan conceptualizar problemas y crisis de
comunicacion y se pretende que el curso les permita disefiar estrategias de resolucién para esos problemas y crisis.

La aleatoriedad como elemento inherente a la “explicacién” de los fenémenos econémicos La naturaleza del
andlisis de regresion. El problema de la estimacion en modelos uniecuacionales en dos variables, el supuesto de
normalidad, la estimacién por intervalos y los tests de hipdtesis, extensiones. El modelo de regresion mdltiple: el

GEC0344 Econometria Facultad de Ciencias Economicas Economia 4 FALL  |problema de la estimacién y de la inferencia, el enfoque matricial. Los supuestos que subyacen al modelo clasico
lineal normal de minimos cuadrados. Prondstico y prediccion. Modelos en series de tiempo. Introduccién a la teoria
de los procesos estocasticos. Andlisis de series cronoldgicas estacionarias y no estacionarias. Causalidad predictiva.
Aplicaciones a la economia y finanzas. Modelos con variable dependiente discreta. Modelos lineales de
probabilidad, logit, probit y tobit. Propiedades y particularidades de cada uno de ellos.

ECONOMICAS




GECO0345

GADO0301

GADO0435

Economia Monetaria

Estrategia de Producto

Estrategia Empresarial

Facultad de Ciencias Econémicas

Facultad de Ciencias Econémicas

Facultad de Ciencias Econémicas

Economia

Administracion de Empresas

Administracién de Empresas

FALL

FALL

Herramientas de politicas monetarias. Funciones del Banco Central de la Reptblica Argentina. Tipo de cambio:
flotacion limpia y sucia.

Concepto de Producto: el Producto Total. Clasificacidn de los productos. Desarrollo y lanzamiento de Nuevos
productos. El Ciclo de vida de la Tecnologia. El Ciclo de Vida del Producto; el mix de mercadotecnia en sus distintas
etapas. Administracion de la innovacién. Estrategia de producto: segmentacion, diferenciacién y posicionamiento.
Brand equity. Estrategias para la creacion y el mantenimiento del valor de la marca. Decisiones estratégicas
referidas a la mezcla de productos; extensiones de linea. Politicas de envase y etiquetado. Disefio industrial y
grafico. El rol del Gerente de Producto. Perfil, seleccién y capacitacion. De analista a gerente.

Fundamentos. Introduccién al concepto de estrategia. Caracteristicas de la estrategia. Estrategia y tactica. Vision,
mision y valores. Proceso de formacion de la estrategia. Niveles de aplicacion de la estrategia. Relacion entre
estrategia, estructura y cultura. Alineamiento. Estrategia Corporativa: La dimension del liderazgo. La dimension
econdmica. La dimensidn gerencial. Elementos clave de la estrategia corporativa. Andlisis del medio externo a nivel
corporativo. La misién de la empresa. Estrategia Horizontal. Integracion vertical. Filosofia corporativa. Asignacion
de recursos y gestion del portafolio de negocios Competencias esenciales: Concepto. La competencia por las
competencias. Estrategia de negocios: Concepto de Unidad Estratégica de negocios. Determinacion de la misién del
negocio. Andlisis externo. Analisis interno: Composicion de la Cadena de Valor. Cadena de Valor Hard y Soft. Matriz
FODA. Grupos Estratégicos. Elementos Genéricos y competitivos de la estrategia. Alianzas estratégicas: Concepto.
Objetivos y tipologia. Proceso de constitucion de las alianzas estratégicas. Administracion de alianzas estratégicas.
Organizaciones virtuales. Globalizacion de las estrategias y capacidad de respuesta de las empresas Gestion y
Control de la estrategia: Implementacién. Control de nivel de conflicto. Herramientas de control. Agenda
estratégica.

ECONOMICAS



GADO0354

Finanzas Corporativas

Facultad de Ciencias Econémicas

Administracion de Empresas

FALL

Introduccidn a las finanzas corporativas. Decisiones de inversién y de financiacién en una empresa. El concepto de
tasa de retorno de un proyecto. La TIR y el VAN. Ventajas y desventajas de ambas. Financiamiento a través del
mercado de capitales. Acciones preferidas y ordinarias. Financiamiento a través de bonos. El problema del
apalancamiento. Valuacién de Proyectos de Inversién. Estimacion de flujos de fondos proyectados. El Costo
Promedio Ponderado de Capital. La politica de dividendos de una empresa. Introduccién al concepto moderno de
valuacion.

GADO0354

Finanzas corporativas (EN
INGLES)

Facultad de Ciencias Econémicas

Administracion de empresas

FALL

Introduccidn a las finanzas corporativas. Decisiones de inversién y de financiacién en una empresa. El concepto de
tasa de retorno de un proyecto. La TIR y el VAN. Ventajas y desventajas de ambas. Financiamiento a través del
mercado de capitales. Acciones preferidas y ordinarias. Financiamiento a través de bonos. El problema del
apalancamiento. Valuacion de Proyectos de Inversién. Estimacion de flujos de fondos proyectados. El Costo
Promedio Ponderado de Capital. La politica de dividendos de una empresa. Introduccion al concepto moderno de
valuacion.

GAD1901

Gestién por competencias

Facultad de Ciencias Econémicas

Recursos Humanos

FALL

Analizar y comprender el papel que juega el Modelo de Competencias Laborales (comportamientos individuales y
grupales de las personas) como herramienta que contribuye a la formulacién e implementacion eficaz de la
estrategia de negocios de la organizacion. Identificar y comprender los fundamentos basicos de la Gestion del
Talento humano en las organizaciones, con base en competencias. Aplicar el modelo de gestiéon de competencias
en los procesos de recursos humanos: seleccion, compensaciones, desempefio, capacitacion & desarrollo, etc.

GADO0926

Innovacién en marketing

Facultad de Ciencias Econdmicas

Marketing

FALL

Comprender al consumidor en la era digital. Redes sociales, algoritmos y personalizacién del marketing. Big data e
inteligencia artificial en la segmentacion del publico. Fenémenos del streaming y las plataformas. Privacidad y ética
en el marketing. Retroalimentacion del cliente para la innovacion de productos.

GEC0171

Introduccién a la
microeconomia

Facultad de Ciencias Econémicas

Economia

FALL

Desarrollo formal de la teoria del Consumidor y la Demanda. Formalizacion de la teoria de la Produccién y los
Costos. Explicacion de la conducta de los agentes econdémicos en el marco de los mercados de competencia
perfecta, monopolio y sus formas intermedias.

GAD0904

Marketing de servicios

Facultad de Ciencias Econémicas

Marketing

GADO0486

Marketing Il

Facultad de Ciencias Econémicas

Administracién de Empresas

FALL

FALL

Comprensidn de las caracteristicas distintivas de los Servicios. La importancia de las personas internas y externas
en la prestacion de servicios. Entender los factores principales que afectan las decisiones de los usuarios de
servicios. Interpretacién de un modelo de analisis de los servicios. Condiciones necesarias para desarrollar un
negocio de servicios.

Estrategias competitivas. Desarrollo del plan comercial. Tépicos especiales de marketing: Marketing de servicios.
Marketing relacional y directo. Marketing internacional. Desarrollo del marketing en empresas de Internet.
Category management. Marcas propias. Merchandising

GADO0329

Nuevas Tendencias de la
Administracion

Facultad de Ciencias Econémicas

Administracién de Empresas

FALL

Administraciéon como profesién. Capacidades, habilidades y nuevos roles del administrador. Campos de actividad
profesional. Gestion de la innovacién. Trampas e inhibidores. Proceso de innovacion. Modelos de innovacion
empresarial. Innovacion en el gerenciamiento, en nuevos mercados y en modelos de negocios. Mediciones. Futuro
de la innovacién: innovacién abierta. Adaptabilidad. Conflicto, poder y politica. Cambio organizacional:
herramientas de management para enfrentar la incertidumbre. Manejo de crisis. Practicas y procesos de
monitoreo para prevenirlas. Entrenamiento de equipos. Desarrollo de destrezas, aptitudes y actitudes.
Globalizacién de los negocios. El fin del trabajo y el comienzo de una nueva era. Disefio de las organizaciones para
el entorno internacional. Outsourcing y offshoring. Manejo de la dindmica competitiva global. Proceso de disefio de
productos y servicios en un entorno global. Enfoques avanzados en management. Redes globales. Auditoria de
gestidn. Herramientas para el desarrollo de la inteligencia de negocios. Big data aplicada a la gestion de la empresa.

GADO0444

Presupuesto y control

Facultad de Ciencias Econémicas

Marketing

FALL

Conocer herramientas para evaluar el rendimiento de una empresa y sus directivos. Analizar la informacién de
proyeccion de una empresa y las relaciones entre los cuadros de un presupuesto. Interpretar la informacion que
brinda un presupuesto integrado dandole factibilidad a un negocio. Utilizar la herramienta EXCEL para la confeccién
de un presupuesto. Desarrollar procedimientos creativos para el analisis econémico financiero.

ECONOMICAS




GAD0922

Protocolo y Etiqueta en los
Negocios

Facultad de Ciencias Econémicas

Administracién de Empresas

FALL

Desarrollar una vision realista de las funciones y responsabilidades del drea de marketing en la organizacion de
eventos ante el manejo del Ceremonial y el protocolo correspondiente. Valorar la adquisicion de los conocimientos
de la materia como herramienta necesaria de la gestién de comercial de productos, marcas y corporacion. Adquirir
las habilidades necesarias para la administracion de las actividades de ceremonial y la organizacién de eventos que
se proponen en el programa: Entre ellas; poder organizar, analizar situaciones, fundamentar decisiones, comparar,
contextualizar y formar criterio. Generar un criterio profesional a la hora de establecer estrategias de negocio o
marketing a fin de lograr una ventaja competitiva en la industria, mercado o negocio.

GADO0352

Seminario de Analisis de
Estados Finacieros

Facultad de Ciencias Econémicas

Administracion de Empresas

FALL

Analisis e interpretacion de los estados financieros. Conceptos de analisis. Importancia, caracteristicas y estructura
de los estados financieros basicos. Andlisis financiero y sus métodos. Métodos verticales. Métodos

horizontales. Valor econédmico agregado. Interpretacion del analisis financiero. Andlisis del flujo de efectivo en la
organizacion. vi. Diagnoéstico financiero de la empresa. Concepto de apalancamiento. Apalancamiento: operativo;
financiero; total. Capital de trabajo. Concepto. Diferencia con NOF (necesidades

operativas de fondos).

GAD1806

Andlisis del Sector
Financiero

Facultad de Ciencias Econémicas

Administracién de Empresas

FALL

Estructura del sistema financiero; entidades financieras; intermediarios no monetarios; empresas prestadoras de
servicios financieros; caracteristicas comerciales y financieras relevantes. Entidades financieras: organizacion;
administracion; evaluacidn de riesgo; financiamiento; comercializacion; aspectos reglamentarios y directivos.
Relacidn con el Banco Central. Competencias. Normativas. Productos y servicios. Derechos y obligaciones. Calidad.
Tendencias.

GCMO0208

Comunicacion Institucional

Facultad de Ciencias Econdmicas

Marketing

FALL

Identificar y desarrollar —desde una perspectiva tedricopractica—los principales conceptos, areas, objetivos y
posibilidades de la comunicacidn institucional, asi como facilitar la comprension de sus recursos, estrategias y
tacticas que aseguren su eficacia. Imagen e identidad corporativa. La reputacion. Planificacion estratégica de la
Imagen corporativa. El valor de la comunicacion dentro de las organizaciones y su eficacia. Comunicacién
Institucional y RRPP. El mercado de las RRPP. Tipos de clientes. La consultoria en RRPP. Organizacidn interna.
Seguimiento del trabajo. Principales actores y roles segun las instituciones. Canales y Publicos. Publicos sensibles
para la organizacién. Relaciones con el gobierno y la comunidad. Las ONGs y grupos de presién. La relacion con el
periodismo. El mensaje institucional: Carpetas de prensa, Publicaciones, Open Tours, Organizacion de eventos.
Campafias integrales. El mensaje institucional como fuente de informacién y como herramienta de apoyo en el
marketing mix. La publicidad institucional. Responsabilidad Social Empresaria y marketing social. Comunicacién de
crisis. Comunicacion de direccién. Planificacién de Politicas institucionales: diagndstico, objetivos y estrategias.
Analisis de casos paradigmaticos.

GADO0936

Direccién comercial

Facultad de Ciencias Econémicas

Administracion de Empresas

FALL

Planificacion, gestién y administracion. Estrategias de direccion. Disefio y andlisis de las estructuras
organizacionales desde una perspectiva comercial y empresarial.

GAD0434

Direccién General

Facultad de Ciencias Econémicas

Administracion de Empresas

FALL

La administracién como arte y como ciencia. Métodos de administracién. Cambio. Globalizacién. Cambios
tecnoldgicos. Resistencia al cambio. Ambiente organizacional. Complejidad. Teoria del caos. Administracion de
procesos de cambio. La funcién gerencial. Roles del gerente. Creatividad. Directorio. Ejecutivo Jefe. Mandos
medios. Coalicidn externa: Stakeholders. Shareholders. Control externo de la organizacion. El gerente como lider.
Lideres empresarios: casos de estudio. Teoria de la Decision: Tipos de decisiones. Programables y no programables.
El proceso de toma de decisiones. El comportamiento humano en las organizaciones. Racionalidad de las
decisiones. Teoria de Herbert Simon. Medio ambiente psicolégico. Metodologias creativas: De Bono y Thompson.

GAD0480

Emprendimientos y Nuevos
Negocios

facultad de Ciencias Econémicas

Administracién de Empresas

FALL

Introduccion a la Accién de Emprender. Construccion de Escenarios. Definicion de Oportunidades de Negocios.
Construccion del Negocio. Implementar las Operaciones. Implementar la Estrategia. Estructurar el Financiamiento.
Impacto Fiscal en los Negocios. Cémo Valuar la Empresa.

GHU0487

Etica Economica y
Empresarial

Facultad de Ciencias Econdmicas

Administracién de Empresas

FALL

Comprender la dindmica de la accién moral y la importancia de la libertad en el perfeccionamiento de la persona.
Cultivar un “entendimiento prudente” para el discernimiento de valores en situaciones cotidianas y laborales.
Reconocer las caracteristicas de diferentes posturas éticas a fin de posicionarse criticamente frente a los problemas
morales de la contemporaneidad. Identificar y someter a reflexién critica las valoraciones sociales vigentes.
Argumentar con fundamentos éticos la formulacion vy justificacion de las opciones personales frente a situaciones
problematicas. Diagnosticar en el hecho econdmico el componente ético que toda accién humana implica.

ECONOMICAS




GEC0918

Fusiones y adquisiciones

Facultad de Ciencias Econémicas

Economia

FALL

Aspectos relevantes de las fya. Formas de estructuracion y motivos. La importancia de las FyA en el mercado
internacional en general y en el mercado regional/local en particular. El proceso de fya. Claves del éxito y
financiamiento de las fya. Etapas y aspectos salientes del proceso. Identificacién de los participantes claves
(funcionarios de la empresa, directivos, bancos de inversion, financistas, abogados, etc.) y analisis de sus roles. Plan
de trabajo. Consideraciones legales que deben ser tenidas en cuenta al realizar FyA.

GADO0281

Gerencia y Liderazgo

Facultad de Ciencias Econémicas

Recursos Humanos

FALL

Organizacidn y gerenciamiento del capital humano. Conceptos. Complejidad. Comportamiento organizacional.
Ambiente organizacional.Desarrollo organizacional. Redes de organizaciones. Resistencia al cambio. Liderazgo de
los procesos de cambio. Desarrollo del talento humano.Diagndstico organizacional. Organizacién y cultura,
identidad y valores. Desarrollo de la cultura. Diversidad. Gerenciamiento organizacional a través de culturas
diversas. Equipos multiculturales. Organizaciones globales. Recursos humanos como socio estratégico: vision,
mision y valores en la organizacién. Desafios en épocas de crisis. Coaching y mentoring. Gestién por competencias y
desempefio. Medicion. Evaluacion de desempefio. Relaciones laborales: diagndsticos de clima; sindicatos;
convenios; conflicto, huelga; negociacion; solucidn de conflictos. Sistemas de retiro y reinsercion. Comunicaciones
en la organizacion. Definicion y proceso de comunicacion. Obstaculos. Percepciones. Tipos de comunicacion.
Rumor. Imagen corporativa. La persona y sus procesos mentales: estilos y competencias personales. Inteligencias
multiples. Resolucion de problemas. Dinamica del liderazgo. Liderazgo: modelos clasicos y vision integral de
liderazgo. Liderazgo desde distintas perspectivas: estructural; social; politica y simbdlica. Liderazgo basado en
valores. Proceso de liderazgo. Rasgos y ética del liderazgo. Habilidades para la comunicacién y el manejo del
conflicto. Relaciones lider-seguidor. Motivacién. Autoridad. Sanciones. Zona de aceptacion. Gestion del grupo de
trabajo. Trabajo en equipo. Facultar (Empowerment). Liderazgo de equipos y equipos autodirigidos. Desarrollo de
competencias gerenciales. Futuro de la gestién del capital humano y el entorno global. Auditoria y Etica. Mejora de
las relaciones.

GAD0934

Gestion de comercio
exterior

Facultad de Ciencias Econdmicas

Administracién de Empresas

FALL

Impulsar el conocimiento de los efectos econémicos producidos por la comercializacion internacional desde una
visién macro financiera, situacién de mercado e intervencidon de los organismos publicos, conforme con la
normativa y terminologia vigentes, sus técnicas y ambitos de aplicacion, con el objetivo de contribuir con la
formacion de una conciencia integradora en el proceso de toma de decisiones en la empresa.

GADO0808

Logistica (Supply Chain)

Facultad de Ciencias Econémicas

Administracién de Empresas

FALL

Vision integral de la cadena de abastecimiento. generacion de valor y nuevas tecnologias y modelos de gestion.
Proceso de decision. Disefio de redes, la localizacién de plantas, centros de distribucién y nodos de la red.

GADO0203

Mercado de Capitales

Facultad de Ciencias Econdmicas

Economia

FALL

Aspectos generales del mercado financiero argentino. Analisis de la estructura del la Bolsa de Comercio de Buenos
Aires. Actores del mercado de valores: Comision Nacional de Valores, Mercado Abierto Electrénico, Caja de
Valores. Nueva Ley de Mercado de Capitales. Nuevos figuras y agentes. Funciones y responsabilidades. Colocacién
privada de instrumento financiero. Fondos comunes de Inversidn (FCI). Calificacion de riesgo. Obligaciones
Negociables. Securitizacion y Fideicomiso Financiero

GEC0449

Politica econémica

Facultad de Ciencias Econémicas

Economia

FALL

El desarrollo metodoldgico para la explicacion de los fendmenos econémicos. Organizacion y funcionamiento del
sistema econdmico argentino: relaciones entre las principales variables y protagonistas. Analisis de los medios e
instrumentos empleados para alcanzar los objetivos planteados por ciclo politico durante los ultimos cien afios.
Identificacion de las interrelaciones y conflictos en los diferentes escenarios y actores econémicos.

GCM1405

Presentacion y preparacion
de campania publicitaria

Facultad de Ciencias Econémicas

Marketing

FALL

Lograr que el alumno ingrese en la realidad del negocio publicitario. Abordar las funciones de la publicidad tanto
desde el anunciante como desde la agencia. Demostrar la habilidad de los estudiantes para disefiar una camparia
integral de comunicacién aplicada a un caso practico real. Enfatizar el rol del area de cuentas en toda la operatoria
publicitaria, potenciando y utilizando provechosamente sus capacidades personales de comunicacion en la
formulacién y defensa de sus propuestas y proyectos. Preparar con un portfolio personal de trabajos publicitarios
que evidencien su solvencia profesional y respalden

su futura insercién laboral. Los estudiantes deberan desarrollar integralmente una campafa publicitaria. Se trata
de un ejercicio educativo, el planteo debera ser realista y el material viable para ser aplicado. Estrategia de
comunicacion. Conceptos claves: demanda, consumo, imagen, satisfaccién de la demanda, diferenciacion.
Mercados. Desarrollo de la estrategia. Competencia. Productos. El brief desde la perspectiva del cliente, del
creativo y de medios. Analisis de la informacidn. Analisis de la competencia. Lineamientos de la estrategia
Elaboracion de un plan de comunicaciones integradas de marketing Packaging. Estrategias creativa y de medios.
Preparacion y presentacior de camparias: objetivos, organizacion, distribucion de roles, ensayo prevision y
resolucion de imprevistos, soportes y ayudas visuales ivaluacion de los resultados.

ECONOMICAS




GEC0453

Teoria macroecondmica Il

Facultad de Ciencias Econdmicas

Economia

FALL

Cuentas nacionales en economias abiertas. Balanza de pagos. Enfoque intertemporal de la cuenta corriente. Ciclos
en economias abiertas. Determinacion del tipo de cambio real. Determinacién del tipo de cambio nominal con
precios flexibles. Determinacién del tipo de cambio nominal con precios rigidos. Tipos de cambio fijo y ataques
especulativos: modelos de primera, segunda y tercera generacién. Dolarizacién de pasivos. Areas monetarias
Sptimas. Mercado financiero internacional: mercados completos vs. incompletos. Imperfecciones en los mercados
financieros. Deuda soberana. Modelos de crecimiento en economias abiertas.

ECONOMICAS




CODIGO GUARANI NOMBRE DEL CURSO FACULTAD CARRERA \ HORAS SEMESTRE CONTENIDOS MINIMOS

Identificar y aprender las bases tedricas de la creatividad, ejercitandolo en el desarrollo de los
potenciales creativos innatos. Valorar el disefio como medio para destacar aspectos sustanciales de
Comunicacién Publicitaria e la comunicacién. Estimular la expresividad a través de la aplicacidn de diferentes técnicas creativas,
Institucional individuales y grupales en la resolucion de problemas de disefio. Capacitar a los alumnos en la
creacion y realizacion de piezas graficas publicitarias e institucionales. Promover el pensamiento libre
y la inventiva

GAR0119 Disefio Facultad de Ciencias Sociales

El hombre como ser social y politico a través del desarrollo espacio-temporal (polis, republica,
imperium, regnum, stato). El “Siglo de Oro” y su decadencia. El hombre helenoromano: su aporte al
Comunicacién Publicitaria e pensamiento, al arte, al derecho. El cristianismo: sus raices judias y su proyecto politico- cultural. El
GHI0283 Historia de la cultura | Facultad de Ciencias Sociales Institucional 1 4 FALL mundo feudal. La Cristiandad y su ruptura. El Islam. El enfrentamiento con Occidente. Las religiones
orientales: China, India y Japdn. La monarquia absoluta y parlamentaria. Las nuevas ideas. La
llustracion. Las revoluciones burguesas. La republica constitucional. El modelo del liberalismo y del
socialismo. El Estado-nacién. Equilibrio o hegemonia de naciones. Desarrollo del capitalismo y
revolucion industrial. El “suicidio de Europa”: los antecedentes de la Primera Guerra Mundial.

La sociologia como ciencia: sus distintas corrientes. El comportamiento sociolégico como unidad de
analisis; estructura social e instituciones sociales; roles y status; el cambio social, teorias, factores y
GSC1287 Facultad de Ciencias Sociales Ciencias Politicas 1 6 FALL condiciones, legitimacion, cambios actuales y perspectivas; los grupos sociales y las organizaciones

Introduccion a la

sociologia
modernas; ordenamiento y clasificacion de los sistemas sociales; estratificacion social, sistemas y

teorias. Estructura social de la Argentina: caracteristicas demogréficas; politicas de poblacion y
migracion; estructura social del mercado de trabajo; pobreza y distribucién del ingreso.

CIENCIAS SOCIALES



GPO0127

GED1108

GCMO0229

Introduccion a las
relaciones
internacionales

Juego y desarrollo
infantil

Comunicacion
institucional

Facultad de Ciencias Sociales

Facultad de Ciencias Sociales

Facultad de Ciencias Sociales

Relaciones Internacionales

Profersorado Educacion Inicial

Comunicacion Publicitaria e
Institucional

FALL

Las Relaciones Internacionales: origen, definicidn, objeto y metodologia. Relacion con disciplinas
afines. Los distintos debates: a) realistas — idealistas, b) tradicionalistas - empiristas; c) el debate

postmoderno o “Tercer Debate”. Los actores en las Relaciones Internacionales: Estados, OlGs, ONGs;
fuerzas transnacionales. El sistema internacional. Instrumentos de la politica internacional.

Valorar la importancia del juego en el desarrollo integral de nifias, nifios y adolescentes. Comprender
los sentidos y significados que adquieren las practicas ludicas y los juegos en espacios sociales y
educativos en general, y en la escuela en particular. Reflexionar de manera auténomay
fundamentada sobre las diversas concepciones acerca de las practicas ludicas, el juego y los juguetes
en diferentes edades, contextos y su influencia en la practica pedagdgica. Incorporar un modo de
intervencion pedagadgica atravesado por la actitud ludica. Iniciarse en el desarrollo de capacidades
para organizar, crear y recrear juegos, gestionar ambientes y recursos para y en el juego.

Identificar y desarrollar —desde una perspectiva tedrico practica—los principales conceptos, areas,

objetivos y posibilidades de la comunicacidn institucional, asi como facilitar la comprensién de sus
recursos, estrategias y tdcticas que aseguren su eficacia. Imagen e identidad corporativa. La
reputacion. Planificacion estratégica de la Imagen corporativa. El valor de la comunicacién dentro de
las organizaciones y su eficacia. Comunicacion Institucional y RRPP. El mercado de las RRPP. Tipos de
clientes. La consultoria en RRPP. Organizacidn interna. Seguimiento del trabajo. Principales actores y
roles segun las instituciones. Canales y Publicos

CIENCIAS SOCIALES



GHI0289

GS00216

GMA2207

GPS0335

Historia argentina Il Facultad de Ciencias Sociales

Investigacion

o Facultad de Ciencias Sociales
periodistica

Matemadtica y su

N Facultad de Ciencias Sociales
ensefianza

Psicologia educacional | Facultad de Ciencias Sociales

Ciencias Politicas

Comunicacion Periodistica

Profersorado Educacion Inicial

Profersorado Educacion Inicial

FALL

Proceso histérico argentino entre 1880 y el presente. Sucesos determinantes de los distintos
periodos histéricos dentro de este marco cronoldgico: el periodo liberal — alberdiano (1880-1916); el
periodo radical (1916-1930); la Revolucién de 1930y la Concordancia (1930-1943); la Revolucién de
1943, los Gobiernos militares y la Era Peronista (1943-1955); la fragil era postperonista, el
Desarrollismo y el intervensionismo militar (1955-1970); el regreso de Perdn, el terrorismo de Estado
(1970-1983); el retorno de la Democracia (1983 hasta el presente).

Aprender a plantear y desarrollar temas de investigacion periodistica. Ensefiar técnicas de
investigacion y desplegar recursos de redaccion propios del género. Periodismo de investigacion:
funciones y objetivos. Tipos de nota de investigacion, técnicas y metodologias. La eleccion del tema 'y
la factibilidad de realizacién: hipétesis y enfoques. Recoleccidn de datos: tipos de fuentes,
entrecruzamiento de datos y andlisis de variables. Estructura narrativa de la investigacion. Criterios
de edicién y material adicional.

Generar espacios para el andlisis y discusion de situaciones didacticas y actividades destinadas a la
ensefianza de la matematica en el Nivel Inicial. Justificar el sentido de la inclusién de la ensefianza de
la matemadtica en el Nivel Inicial, identificando sus valores formativo, instrumental, social y cultural.
Apropiarse de las herramientas conceptuales y practicas que permitan interpretar, disefiar, conducir
y evaluar secuencias de actividades que contemplen las condiciones necesarias para favorecer el
aprendizaje comprensivo de las nociones matematicas.

La Psicologia Educacional como rama especializada de la Psicologia aplicada. Métodos, técnicas y
pautas de abordaje de su objeto de estudio. El rol del psicélogo educacional: investigacion,
prevencion, diagndstico, orientacion e intervencion psicoldgica de los procesos de ensefianza y
aprendizaje, y sus diversas problemdticas. Relacion e interdependencia de los dos campos del
conocimiento: la Psicologia y la Educacion. Abordaje de diferentes tematicas educativas: diversidad e
integracion escolar, orientacidn vocacional y ocupacional, mediacidn escolar entre otros.

CIENCIAS SOCIALES



GED1209

GCMO0308

Seminario de
investigacion educativa| Facultad de Ciencias Sociales
1I: Alfabetizacion Inicial

Comunicacion
multimedial

Facultad de Ciencias Sociales

Profersorado Educacion Inicial

Comunicacion Periodistica

FALL

FALL

Gestionar efectivamente sus conocimientos sobre el aprendizaje de la lectura y la escritura y sobre
las estrategias de ensefianza para aplicarlas en contextos diversos. Interactuar de manera inclusiva
para planificar la intervencidn con actividades y/o secuencias que potencien las habilidades

lingUisticas de los nifios teniendo en cuenta la oralidad y el aprendizaje del sistema de escritura, asi
como los procesos de comprension y produccion de textos.

Comprender la complejidad del impacto de las TICs sobre la sociedad mundial. Predisponer al
alumno, al disefio de productos tanto tecnolégicos como de contenido en conjunto con socios
internacionales. Debatir el rol de la Argentina como proveedora de productos culturales en el
mercado de habla hispana y las oportunidades para profesionales y graduados universitarios,
transformandolos en un factor estratégico en el mercado latinoamericano. Comprender el rol del
comunicador en el disefio, la gestion y planificacion de proyectos de produccidn tanto de productos
tecnoldgicos como de contenidosLa Sociedad de la informacidn y sus actores. Brecha digital y
alfabetizacién multimedial. Rol del Estado, empresas multinacionales de base tecnoldgica, ONGs y
organismos internacionales. Empresas multinacionales vs. concentracion del poder tecnoldgico y
libre circulacion de informacion. Derechos de autor y distribucion libre de programas informéticos
gratuitos. Comercio electrdnico y transacciones de bienes culturales. Gestion de gobierno y
regulacion de Internet a nivel global. Globalizacién vs. culturas nacionales. Supremacia cultural de
Occidente. Brotes nacionalistas y posicidn del Oriente. Universidades ante la produccion del
conocimiento. Fuentes de financiamiento, busqueda de inversion en el desarrollo de proyectos.
Gobierno electrdnico e informatizacidn de las instituciones publicas. El tercer sector en la red.
Colaboracién interdisciplinaria y rol de comunicador en el disefio y desarrollo de proyectos.
Certificacion de fuentes y control de la veracidad de los contenidos. Audiencias y modos culturales de
consumo de medios electrénicos. Telefonia celular y redes inalambricas.

CIENCIAS SOCIALES



GAL0918

GED2306

Direccion de arte

Educacion fisicay su
ensefianza

Facultad de Ciencias Sociales

Facultad de Ciencias Sociales

Comunicacion Publicitaria e
Institucional

Profersorado Educacion Inicial

FALL

Comprender a la Direccion de Arte como un proceso a partir de la generacidn de ideas hasta las fases
finales de produccion. Incentivar la creatividad estimulando el pensamiento lateral para generar
ideas, imagenes y usar los medios expresivos adecuadamente. Entender la funcién del director de
arte y su labor multifacética para materializar las ideas en un mensaje publicitario directo,
impactante y visualmente eficaz y atractivo. Potenciar el disefio y produccion de imagenes
personales. Desarrollar sentido de critico e incentivar la socializacion del conocimiento, intercambio
de experiencias.

Disponer de un conocimiento pormenorizado sobre los procesos de ensefianza y de aprendizaje de
los contenidos de la Educacidn Fisica en la Educacidn Inicial, que permita distinguir y resolver los
problemas propios de su quehacer educativo con una adecuada comunicacién motriz. Dominar un
conjunto de saberes para seleccionar, fundamentar e implementar propuestas de ensefianza 'y
aprendizaje que promuevan la educacion corporal de los sujetos en la educacién inicial desde una
perspectiva inclusiva, asi como de un conjunto de actitudes y habilidades que propicien la

valorizacion del cuerpo y de las practicas corporales.

CIENCIAS SOCIALES



GCM0407

GHI0394

GCM9306

Etica y deontologia
profesional

Historia politica de
América

Marketing

Facultad de Ciencias Sociales

Facultad de Ciencias Sociales

Facultad de Ciencias Sociales

Comunicacién Digital e Interactiva

Ciencias Politicas

Comunicacion Publicitaria e
Institucional

FALL

FALL

Articular el planteo ético en el contexto multicultural actual. Reconocer la observancia y el
incumplimiento de los valores en el ejercicio de la profesidn. Capacitar en la evaluacion ética del
proceso informativo en la practica. Reflexionar sobre los alcances de la ética y la responsabilidad
profesional del periodista. Conocer los cddigos deontoldgicos de las diferentes asociaciones y
comunidades internacionales. Identificar los dilemas éticos en los nuevos flujos de comunicacion
interactiva. Aplicar los conceptos adquiridos al andlisis de casos locales e internacionales.
Legitimidad del debate ético. Etica, persona e informacién. “buena comunicacion. Criterios. Lo moral
y lo conveniente. Comunicacion de la ética. accidn periodistica: libertad, verdad, justicia y bien
comun. Realidad, verdad periodistica y objetividad. Conciencia profesional. libertad de prensa.
responsabilidad en la acciéon comunicativa y deberes del receptor. cédigos. ética como calidad
profesional. criterios. libertad de expresion. Co-responsabilidad social del ciudadano. “5W de la
recepcion”. modelos critico o acritico, activo o pasivo, social o individualista, creativo o mecanizado,
moral o inmoral. Comunicacién periodistica y cambio social. Desafios éticos: servicio publico,
construccion de ciudadania, amistad civica, derechos humanos de la imagen. Casos. Autorregulacion.
Conflictos de interés y conformacion de la agenda noticiosa.

Analisis comparativo de los procesos de colonizacion espafiola, portuguesa, francesa e inglesa en sus
respectivos territorios. Caracteristicas de los procesos independentistas. Evolucion posterior de cada
pais, con énfasis en EE.UU., México, Venezuela, Chile y Brasil. Analisis de las principales tendencias y
procesos politicos registrados desde la independencia hasta el inicio de la década de 1990, tanto en

el nivel continental como en los paises descriptos. Sintesis de la evolucion politica de otras naciones
del continente.

Analisis del marketing dentro del desarrollo empresario, diferenciando claramente el marketing
estratégico del operativo. Fuentes de informacion. Investigacion de mercado. Analisis del
comportamiento del consumidor. Segmentacion de mercado. Andlisis de la competencia y posiciones
competitivas. Posicionamiento. Desarrollo de nuevos productos. Producto. Decisiones sobre la
mezcla. Ciclo de vida. Marca. Fijacion de precios. Distintos enfoques. Descuentos y promociones.
Distribucion. Desarrollo de canales. Comunicacion. Publicidad. Presupuestos. Eleccion del mensaje y
de los medios. Medicién de resultados.

CIENCIAS SOCIALES




GCM0324

GPO0356

GCMO0316

Periodismo politico

Politica exterior
argentina

Produccion integral de

radio

Facultad de Ciencias Sociales

Facultad de Ciencias Sociales

Facultad de Ciencias Sociales

Comunicacion Periodistica

Relaciones Internacionales

Comunicacion Periodistica

FALL

FALL

Sistema de gobierno y sus implicancias. Division y funciones de los poderes del Estado nacional. El
gabinete nacional. Relacién Nacidn-provincias. Actores no gubernamentales: Iglesia, sindicatos,
ONGs, multinacionales y otras agrupaciones civiles. Construccion y organizacion del poder en la
Argentina. Las instituciones politicas y la Constitucion. La Constitucion Nacional y sus reformas. El
sistema republicano, representativo y federal. La division de poderes. El sistema electoral.
Propuestas de reforma electoral. Sistema politico y de partidos. El poder. Las fuentes informativas. La
verificacion de la noticia. Rumores y trascendidos. El secreto profesional. Los lugares clave.
Principales factores de poder. Voceros oficiales y salas de periodistas. Cotejo de las fuentes. Tipos de
informantes. Cobertura de hechos politicos. Campafias electorales: coberturas nacionales o locales.
El personaje en la noticia. Cobertura del Congreso y del trabajo en comisiones parlamentarias.
Crénica parlamentaria. Analisis de las noticias. Politica y opinion publica. Sondeos de opinién y
encuestas preelectorales.

Marco tedrico para el estudio de la Politica Exterior Argentina (PEA). Factores condicionantes de la
PEA. Enfoque histdrico secuencial: ideas y hechos fundamentales de la PEA. Enfoque histérico
tendencial: principios, constantes, rupturas y polémicas vinculadas con la PEA. Toma de decisiones en
PEA. Las grandes cuestiones de la PEA. La PEA en el sistema politico nacional.

Dominar la produccion y realizacion radiofénica en el ambito de un estudio de radio. Ensefiar
yentrenar en los diferentes géneros del discurso radiofénico, en sus formatos, edicion y puesta en el
aire.Estimular la creatividad en la creacién de los propios productos radiofénicos, aprovechando las
alternativas del medio. Integrar conocimientos provenientes de otros soportes periodisticos como el
grafico y comprender su aporte en el medio radiofénico. Enriquecer la capacidad expresiva del
alumno.

CIENCIAS SOCIALES



GCMO0311

GPO0421

Produccion y edicién
multimedial

América Latina en la
politica internacional

Facultad de Ciencias Sociales

Facultad de Ciencias Sociales

Comunicacion Publicitaria e
Institucional

Relaciones Internacionales

FALL

FALL

Adquirir los conocimientos y pautas necesarios para evaluar todo tipo de material impreso, a través
del desarrollo de un completo panorama de las diversas etapas de los sistemas de preimpresion,
impresion y terminacion gréfica. Incentivar el contacto directo con los equipos y sistemas actuales,
mediante visitas a las principales empresas del medio, ferias y exposiciones. Proporcionar la guia y
supervision para elaborar en forma individual una serie de herramientas que se constituirdn en
elementos de permanente consulta en el terreno profesional. Capacitar en el conocimiento de los
programas gréficos especificos para la generacion de artes digitales para impresion. Preparar al
futuro profesional para dirigir, ejecutar, supervisar, contratos de campafias graficas de gran
envergadura.

La “Tercera Ola” de democratizacion en América Latina. La transicion de regimenes autoritarios
predominantemente militares a regimenes predominantemente democraticos. Las transformaciones
econdmicas: del modelo sustitutivo y estatista a las reformas pro-mercado. Realidades y dilemas del
desarrollo econémico y social en América Latina. La agenda internacional de la region antes y
después del fin de la Guerra Fria. Sistemas politicos y politicas exteriores de las naciones
latinoamericanas: Bolivia, Brasil, Chile, Colombia, Cuba, México, Peru, Venezuela y Uruguay. La
politica latinoamericana de los grandes centros de poder mundial: Estados Unidos, la Unién Europea
y las instituciones financieras internacionales. La integracion regional, el MERCOSUR y el ALCA como
fendmenos politicos y estratégicos.

CIENCIAS SOCIALES



GCMO0497

GP09428

GCM0904

Analisis y gestion de
redes sociales

Estrategia y seguridad
internacional

Marketing directo e
interactivo

Facultad de Ciencias Sociales | Comunicacidn Digital e Interactiva

Facultad de Ciencias Sociales Relaciones Internacionales

Facultad de Ciencias Sociales | Comunicacidn Digital e Interactiva

FALL

Distintos abordajes de las redes sociales: Social [relaciones, recursos], Econdmico [conversaciones],
Tecnoldgico [flujos, centralidad] y Comunicacional [informacion, conocimiento, lenguaje natural].
Utilizacidn y configuracién de crawlers, utilizacion de software para el analisis de redes sociales.
Analisis de redes sociales, indicadores y estadisticas, interpretacidn, casos y ejemplos. Medidas de
centralidad. Contextualizacidn y caracterizacion de redes surgidas en la Web. Fenémenos derivados
de la irrupcidn de las redes sociales en la Web. Reputacidn, identidad, transparencia, etc.

Brinda al estudiante las herramientas basicas tedricas y practicas para entender, analizar y articular
respuestas frente a los problemas internacionales actuales en su dimensién de seguridad, pensando
en desarrollar sus capacidades analiticas con perspectiva estratégica, centrales en su proceso de
insercion profesional. Ademds, pretende incorporar una vision de la importancia estratégica de la
region sudamericana fundada en sus potencialidades y los desafios que ello le imprime a un pais
como Argentina.

Definir con precision los objetivos, alcances y limitaciones del Marketing Directo e Interactivo.
Discriminar entre las distintas modalidades de la disciplina. Poner de relieve su peso como parte de
las Comunicaciones Integradas de Marketing. Exponer al futuro profesional en todo momento a
situaciones de learning-by-doing. Remarcar los aspectos éticos a considerar. Marketing Directo e
Interactivo. Conceptos de Paid, Owned and Earned Media.Estrategias de producto, beneficios,
mercado, competencia, clientes y medios. Pasos para el disefio de la estrategia. Telemarketing y
contact centers.

CIENCIAS SOCIALES



GP0O0418

GCM1405

Organismos
internacionales

Preparaciony
presentacion de
campanfa publicitaria

Facultad de Ciencias Sociales

Facultad de Ciencias Sociales

Relaciones Internacionales

Comunicacion Publicitaria e
Institucional

FALL

FALL

Las organizaciones internacionales en general. Origen y evolucion histdrica, concepto, caracteres,
clasificacion. Personalidad juridica. Estructura y formacion de la voluntad. Agentes internacionales. El
derecho de las organizaciones internacionales. La Organizacion de las Naciones Unidas:
antecedentes, naturaleza juridica de la Carta, propdsitos, principios, miembros, érganos. Los
organismos especializados de las Naciones Unidas: O.l.T., U.N.E.S.C.0., 0.M.S., F.M.I., F.A.O0., O.M.C,,
O.1.E.A. Las organizaciones internacionales en el ambito regional: la O.E.A., el Consejo de Europa, la
O.T.A.N., las Comunidades Europeas y la Unidn Europea. Las organizaciones internacionales en
Africa, Asia y Oceania.

Bajo la supervision de un profesor, los estudiantes deberan desarrollar integralmente una campafia
publicitaria. Se trata de un ejercicio educativo, el planteo deberd ser realista y el material viable para
ser aplicado. Estrategia de comunicacion. Conceptos claves: demanda, consumo, imagen, satisfaccion
de la demanda, diferenciacion. Mercados. Desarrollo de la estrategia. Competencia. Productos. El
brief desde la perspectiva del cliente, del creativo y de medios. Analisis de la informacion. Andlisis de
la competencia. Lineamientos de la estrategia. Elaboracion de un plan de comunicaciones integradas
de marketing. Packaging. Estrategias creativas y de medios. Preparacion y presentacion de campafias:
objetivos, organizacidn, distribucion de roles, ensayo, prevision y resolucién de imprevistos, soportes

y ayudas visuales. Evaluacién de los resultados.

CIENCIAS SOCIALES



CODIGOS GUARANI | NOMBRE DEL CURSO

GSA0132

GPS0134

GED0915

GED0227

GPS0230

GPS0116

Neurociencias |

Psicologia general

Aprendizaje y contextos
socioculturales

Educacion y diversidad

Psicoanalisis |

Psicologia de la Adolescencia

FACULTAD

Facultad de Psicologia
y Psicopedagogia

Facultad de Psicologia
y Psicopedagogia

Facultad de Psicologia
y Psicopedagogia

Facultad de Psicologia
y Psicopedagogia

Facultad de Psicologia
y Psicopedagogia

Facultad de Psicologia
y Psicopedagogia

CARRERA

Psicologia

Psicopedagogii

Psicopedagogij

Psicopedagogij

Psicologia

Psicopedagogii

SEMESTRE

FALL

FALL

FALL

FALL

CONTENIDOS MiNIMOS

Bases bioldgicas generales. Organizacidn general del sistema nervioso central y periférico. Filogenia y ontogenia.
La neurona, caracteristicas y propiedades. Metabolismo neural. Excitabilidad celular y potenciales nerviosos.
Organizacién sindptica y neurotransmision quimica. Relaciones entre el sistema nervioso y el resto de los
sistemas. Homeostasis.

Procesos psicoldgicos basicos: atencién, memoria, sensopercepcion, imaginacidn, inteligencia, voluntad,
pensamiento, actividad lingliistica, motivacidn y aprendizaje; cognicidon y emocidn; afectividad, deseo,
representacion, conducta. Dinamica intrasubjetiva e intersubjetiva.

Persona. Sociedad. Cultura. Valores. Modelos de aprendizaje y contextos. Calidad educativa. Integraciéon y
marginalidad. Proyectos y Programas solidarios y de servicio comunitario. Resiliencia. El aprendizaje en espacios
no formales.

Psicologia de las diferencias individuales. Paradigmas actuales en Educacién especial. Educacion intercultural
Educacion en y para la diversidad. La educacion de las personas con capacidades diferentes. Su inclusion
educativa. Adaptaciones curriculares. Enfoque pedagoégico y diddctico.

La obra de Sigmund Freud. Contexto cultural y cientifico. Nosografia de las neurosis. Las formaciones del
inconsciente. Los suefios. El aparato psiquico de la primera tépica. Fases del desarrollo psicosexual. Primera
teoria de la pulsion. Escritos técnicos. Narcisismo. Metapsicologia. Segunda teoria de la pulsién. Segunda tdpica.
Conceptualizaciones de la angustia.

El desarrollo humano desde la pubertad hasta la salida de la adolescencia. Concepto de adolescencia, fases,
teorias. Adolescencia en distintos contextos histdricos y culturales. El desarrollo corporal e intelectual. Relaciones

sociales: los adultos y los pares. La actitud moral y religiosa. La identidad.

PSICOLOGIA



GPS0237

GPS0116

GHU0222

GPS0335

GPS0308

Las distintas concepciones en Salud y la Salud Publica: su devenir histérico. Modelo biomédico y modelo
biopsicosocial. Propuestas de los Organismos Internacionales. Atencidon Primaria de la Salud. La Nueva Salud
Psicologia 2 5 FALL Publica y la promocién de la salud. Psicologia preventiva y Psicologia de la salud. Modelos teéricos psicolégicos
aplicados a la promocidn de la salud y a la prevencién. Su adecuacidn y validez transcultural. La epidemiologia en
el estudio del proceso salud — enfermedad en poblaciones. Causalidad y factores de riesgo. Politicas en salud y el
proceso de planificacion. Situacion de salud y sistema de servicios de salud en la Argentina.

Psicologia de la salud y salud | Facultad de Psicologia
publica y Psicopedagogia

El desarrollo humano desde la pubertad hasta la salida de la adolescencia. Concepto de adolescencia, fases,
teorias. Adolescencia en distintos contextos histdricos y culturales. El desarrollo corporal e intelectual. Relaciones
sociales: los adultos y los pares. La actitud moral y religiosa. La identidad.

Psicologia del Desarrollo del | Facultad de Psicologia
Adolescente, Joven y Adulto y Psicopedagogia

Aspectos histéricos. Fundamentos epistemoldgicos. Teoria Psicogenética. Psicogénesis y educacion. Enfoque
Facultad de Psicologia |, . . sociohistérico. Relaciones entre desarrollo y aprendizaje. Los instrumentos de mediacién. Psicologia cognitiva. El

y Psicopedagogia procesamiento de la informacidn y el sujeto de la Psicologia cognitiva. Teoria de Bruner. Pensamiento y Lenguaje.
Analisis comparativo de las distintas teorias.

Teorias del Aprendizaje

La Psicologia Educacional como rama especializada de la Psicologia aplicada. Métodos, técnicas y pautas de
abordaje de su objeto de estudio. El rol del psicélogo educacional: investigacidn, prevencidn, diagndstico,
Psicologia Educacional Faculta}d de Psicol?gia Psicologfa 3 FALL orientacion e intervencidn psicolégica de los procesos de ensefianza y aprendizaje, y sus diversas problematicas.
y Psicopedagogia Relacién e interdependencia de los dos campos del conocimiento: la Psicologia y la Educacion. Abordaje de
diferentes tematicas educativas: diversidad e integracion escolar, orientacién vocacional y ocupacional,
mediacion escolar entre otros.

La psicopatologia: concepto y objeto. La normalidad: salud y enfermedad. Mente y cerebro en psicopatologia. Las
Psicologia 3 5 FALL bases tedricas de la psicopatologia dindmica. La observacion introspectiva empatica como determinante del

campo y como medio de exploracion. La exploracién en psicopatologia. Semiologia del comportamiento, de la

actividad psiquica y de la organizacién de la personalidad. El abordaje institucional de la enfermedad mental.

Facultad de Psicologia

Psi logia |
sicopatologia y Psicopedagogia

PSICOLOGIA



Concepto y delimitacién de la psicologia clinica. Quehacer del psicélogo en el campo de la salud mental.
Investigacidn, diagndstico, prevencion, promocidn, asistencia y tratamiento. Crisis vitales: manifestaciones
GPS0332 Ejercicio Profesional Faculta.\d de Psicol?gia psicologia 4 5 FALL clinicas. La ansiedad, definicion, etiologia, clinica y tratamiento. Las neurosis. Principales cuadros clinicos.
y Psicopedagogia Trastornos de personalidad. Trastornos del estado de dnimo.Duelo y depresién. Duelo normal y patolégico.
Trastornos borderline. Principios generales del tratamiento psicoterapéutico. Trastorno Narcisista, narcisismo
normal y patoldgico. Enfermo grave y moribundo.

El significado del desarrollo del curso de la vida. Tesis biologista” proceso de maduracién no ética”.
Facultad de Psicologia | . ) Caracteristicas fundamentales de esta etapa del ciclo vital. Los procesos de envejecimiento humano. La

y Psicopedagogia sexualidad en la tercera edad. El diagnéstico psicopedagdgico en tercera edad. Geragogia. La familia del anciano.
El didlogo transgeneracional. Orientacién familiar.

GPS0505 Gerontologia y Familia

Aspectos generales de la psicoterapia: concepto y resefia histérica. Fundamentos diagnésticos y clinicos para la
indicacion terapéutica. La relacion terapéutica. Diferentes enfoques y abordajes. Aportes del Psicoandlisis. Las
Facultad de Psicologia Psicologfa 4 5 FALL intervenciones del psicoterapeuta. Los psicofarmacos como complemento de la psicoterapia. Metodologia

y Psicopedagogia terapéutica: desarrollos técnicos especiales. Psicoterapia de apoyo y sugestiva. Psicoterapia cognitivo-
conductual. El enfoque existencial. Psicoterapias focales y breves de base psicodindmica. El enfoque sistémico en
terapia familiar. Psicoterapias grupales. Psicoterapia de pareja.

GPS0441 Psicoterapias

El proceso psicodiagnéstico: fundamentos y objetivos. Fases de Admision, Administracion y Devolucidn. La
Psicologia 5 6 FALL bateria psicodiagndstica: criterios de seleccién. La devolucidn y el informe psicoldgico.El Psicodiagnostico y las
y Psicopedagogia patologias de conflicto. El psicodiagndstico y las patologias de déficit. El psicodiagndstico y las psicosis. El
psicodiagndstico y los trastornos mentales orgénicos.

Facul Psicologi
GPS0537 Integracion psicodiagnéstica acultad de Psicologia

PSICOLOGIA



Tratamiento de los trastornos mentales a lo largo de la historia. Adquisicion de conocimientos acerca de los
Facultad de Psicologia Psicologia 5 4 FALL mecanismos de accidn y el uso de los diferentes psicofarmacos. Vision global de la terapéutica de los trastornos
y Psicopedagogia mentales. Avances actuales en el campo de la psicofarmacologia. Consecuencias del uso de psicofarmacos y
principios éticos necesarios para la préctica clinica. Practica interdisciplinaria.

GSA0130 Psicofarmacologia

PSICOLOGIA



CODIGO GUARANI NOMBRE DEL

GBL0145

Botdnica sistematica y
vegetacion

Facultad de Ingenieria y
Ciencias Agrarias

CARRERA

Ingernieria Agronémica

ANO

HORAS

SEMESTRE

FALL

CONTENIDOS MiNIMOS

Objetivos: Que los alumnos desarrollen la capacidad de reconocer exomorfolégicamente los distintos grupos vegetales,
apreciando la diversidad existente. Que los alumnos aprendan a distinguir cada uno de los caracteres que diferencian dichos
grupos, basandose en los conocimientos adquiridos en la materia Botanica Morfoldgica. Que los alumnos comprendan la
estrecha relacidn entre las poblaciones que integran una comunidad vegetal, principalmente durante los viajes a campo.
Para ello se realizan viajes integradores a campo con colecta de material dentro de la Provincia de Buenos Aires.

GTC0115

Fundamentos de
Ingenieria Ambiental

Facultad de Ingenieria y
Ciencias Agrarias

Ingenieria Ambiental

FALL

Revisar y analizar el devenir histdrico de la intervencion del hombre en la naturaleza. Explotacion de los recursos naturales,
la produccidn de bienes y servicios y los problemas ambientales consecuentes. Desarrollo econémico, desarrollo social,
pobreza, progreso, consumo, sustentabilidad. Mirada desde la Doctrina Social de la Iglesia. Identificacion de impactos del
avance del conocimiento cientifico. Dimensiones y alcances del concepto tecnologia, examen de las implicancias de su
empleo. Conductas prudentes y respetuosas. Conductas censurables. Conflictos emergentes de la modernidad, en sus
coordenadas antropoldgicas, ambientales y morales. Identificacion de todas las partes involucradas y sus respectivos
intereses, sintesis para la compatibilizacion adecuada. Rol del Estado. Contribuciéon del Derecho. Responsabilidades.
Derecho Ambiental. Justificar técnica y juridicamente ideas axiales que dan entidad a la Ingenieria Ambiental. Abordaje
interdisciplinario.

GCO0142

Programacion Web

Facultad de Ingenieria y
Ciencias Agrarias

Ingenieria en Informatica

FALL

Introducir al alumno en los conceptos fundamentales del paradigma Cliente/Servidor y asi de este modo poder aplicar
dichos conceptos en la programacién web, resolviendo problemas mediante la utilizacién de un lenguaje formal que le
permitan desarrollar aplicaciones para ser utilizadas en entornos de Redes.

GAG7262

Forestales

Facultad de Ingenieria y
Ciencias Agrarias

Ingenieria Agronémica

FALL

El bosque, su relevancia como recurso natural. Jurisdiccién y competencia normativa. Clases de bosques. Conservacién y
promocion en materia de bosques: dreas protegidas y areas cultivadas — forestoindustria. Principios Internacionales en
materia de bosques. El paradigma del desarrollo sustentable cuando se trata de bosques. Certificaciones. Presupuestos
minimos de proteccién ambiental en bosques nativos. Ordenamiento territorial de Bosques Nativos — Servicios ambientales
derivados de los bosques. Programa Nacional de Proteccidn de Bosques Nativos. Fondo Nacional para el Enriquecimiento y
la Conservacion de los Bosques Nativos. Contratos forestales.

GAG7263

Granja avicola

Facultad de Ingenieria y
Ciencias Agrarias

Ingenieria Agronémica

FALL

Carne de aves y produccion animal. Politica comercial y rentabilidad. Industria alimentaria y cereales.

GTC0335

Higiene y seguridad
laboral |

Facultad de Ingenieriay
Ciencias Agrarias

Ingenieria Ambiental

FALL

Organizacion y administracion de la seguridad laboral. Esquema legal vigente: Ley 19587 / DR 351/79 - Ley 24.557 DR
334/96 - Servicio de Higiene y Seguridad en el Trabajo y Servicio de Medicina Laboral: misién, competencias y
responsabilidades. Organismos de referencia: NIOSH, ACGIH, OSHA. Riesgos en el trabajo. Modelos para la evaluacién de
riesgos. Gestidn de riesgos. Tarea y método de trabajo del prevensionista. Edificios e instalaciones. Ergonomia. Condiciones
de los ambientes laborales: exposicidn a agentes quimicos, fisicos o bioldgicos. Ventilacion industrial. Manejo de sustancias
peligrosas. Prevencion de riesgos inherentes a las condiciones de higiene y seguridad. Proteccidon contra incendios. Riesgo
eléctrico. Carga térmica. Ruidos. Vibraciones. Riesgos en trabajos de soldadura. Radiaciones ionizantes y no ionizantes.
lluminacion y color. Trabajos en espacios confinados. Equipos y elementos de proteccidn personal. Riesgos en la
construccién. Maquina y herramientas. Aparatos sometidos a presion. Analisis de riesgos. Confiabilidad de sistemas de
proteccion. Sistemas de Gestidn de Salud y Seguridad Ocupacional.

GAMO0347

Manejo de Suelos y
Fertilidad

Facultad de Ingenieria y
Ciencias Agrarias

Ingenieria Agrondmica

FALL

Explotaciones agrarias. Cultivos, siembra directa, rotacion. Ganaderia. Labranza convencional. Suelo y fertilidad.
Propiedades fisicoquimicas del suelo. Rentabilidad, organizacion, administracion y gestion de empresas agricolas o fincas.

GTR0360

Meteorologia

Facultad de Ingenieriay
Ciencias Agrarias

Ingenieria Ambiental

FALL

Conceptos sobre Meteorologia y Climatologia. Elementos del tiempo y del clima. La Tierra, Atmésfera. Emisiones solar,
terrestre y atmosférica. Temperatura y calor. Formas de transmisién del calor. Temperatura del suelo. Temperatura del
aire. Procesos de calentamiento y de enfriamiento. Factores geogréficos y estacionales. Presion atmosférica. Vientos.
Energia edlica. Humedad atmosférica y condensacién. Precipitacion. Ecuacién universal de pérdidas del suelo. indices. El
climay el bienestar humano. Mecanismos de la termorregulacion. Variables climaticas que influyen en el bienestar. indices
de bienestar. El clima y la contaminacién atmosférica, Mecanismos de difusion atmosférica. Distribucion espacial de los
contaminantes. El clima urbano.

INGENIERIA Y CS. AGRARIAS




GAMO0326

Microbiologia ambiental

Facultad de Ingenieriay
Ciencias Agrarias

Ingenieria Ambiental

FALL

Descripcion y analisis de los principales procesos microbianos que tienen lugar en los medios ambientales. Los sistemas
ecoldgicos como condicionantes de la calidad ambiental. Aspectos concurrentes con otras disciplinas inherentes al estudio
de los medios ambientales (aguas, aire, suelo) y los recursos técnicos empleados para el tratamiento de aguas, efluentes
liquidos, efluentes gaseosos y remediacion de suelos. Seres de organizacion celular procaridtica. Metabolismo y nutricidn.
Crecimiento microbiano. Genética microbiana. Particulas infecciosas subcelulares. Interacciones microbianas con
organismos superiores. Seres de organizacion celular eucaridtica. Interaccidén entre microorganismos. Técnicas, métodos y
sistemas microbiolégicos empleados para el tratamiento de aguas residuales, efluentes liquidos o efluentes gaseosos.
Analisis de las variables criticas de disefio.

GCO0422

Base de datos

Facultad de Ingenieria y
Ciencias Agrarias

Ingenieria en Informética

FALL

Organizacion en capas. Modelo y disefio conceptual. Modelo y disefio l6gico: modelo relacional. Restricciones de integridad
simples: Dependencias funcionales y claves. Algebra y SQL. Disefio de aplicaciones.

GTC9902

Energias Sustentables

Facultad de Ingenieria y
Ciencias Agrarias

Ingenieria Civil

FALL

Dominar y aplicar los conceptos de la gestion energética, conocimientos energéticos y medioambientales. Determinar y
valorar la energia necesaria a llevar a cabo para desarrollar una politica energética adecuada. Reconocer la importancia de
la energia en el actual mundo desarrollado y los efectos que produce su obtencidn, transporte y consumo sobre el medio
ambiente.

GTC0455

Estructuras Metdlicas Il

Facultad de Ingenieria y
Ciencias Agrarias

Ingenieria Civil

FALL

Vigas. Elementos a Flexidn Compuesta. Consideraciones de disefio relacionadas con la resistencia y la constructibilidad de
las Estructuras de Acero. Tipologias estructurales en acero. Aspectos relacionados con la fabricacion, el transporte y el
montaje de las estructuras. Documentacion de disefio de las Estructuras Metalicas.

GTC1425

Preservacion de
Alimentos

Facultad de Ingenieria y
Ciencias Agrarias

Ingenieria en Alimentos

FALL

Cinética de las variaciones de temperatura en el centro de un producto. Calentamiento por radiacion. Tratamientos
térmicos. Optimizacion de los tratamientos térmicos. Tecnologia de los tratamientos térmicos de alimentos dentro y fuera
del envase. Actividad de agua: AW. Tratamiento ionizante. Punto escaldado. Congelacion. Eliminacion del agua:
concentracidn, secado, liofilizacién, atomizacion. Pasteurizacion. Esterilizacion.

GCO0423

Programacion de
Aplicaciones Mdviles

Facultad de Ingenieria y
Ciencias Agrarias

Ingenieria en Informatica

FALL

Conocer las generalidades del desarrollo de aplicaciones méviles. Realizar una aplicacion moévil completa.

GC900424

Seguridad Informatica y
Criptografia

Facultad de Ingenieria y
Ciencias Agrarias

Ingenieria en Informatica

FALL

Seguridad informdtica. Criptografia: Bases matematicas y aplicaciones. Criptografia publica y privada: Algoritmos y
debilidades. Criptoandlisis. Andlisis Forenses. Seguridad en torno a TI. Seguridad fisica y légica. Seguridad en: proyectos,
aplicaciones, sistemas operativos, bases de datos. Seguridad en redes informaticas: amenazas, ataques y métodos de
defensa.

GADO0539

Comercializacién de
Productos Agropecuarios

Facultad de Ingenieria y
Ciencias Agrarias

Ingenieria Agronémica

FALL

Comercializacion pecuaria nacional. Origenes, evolucidn y desarrollo. Costo pecuario. Aprovechamiento industrial. Vias de
comercializacion de ganados y carnes. Manejo técnico-comercial de carnes y subproductos. Accidn oficial. Comercio
ultramar de ganados y carnes. Nociones de manejo de la comercializacion de carnes en la exportacidn. Clasificacion y
tipificacion. Comercializacion de granos. Canales de comercializacion. Control del comercio de granos. Analisis comerciales
e industriales. Bolsas, cdmaras y mercados.

GEC0534

Economia ambiental

Facultad de Ingenieria y
Ciencias Agrarias

Ingenieria Ambiental

FALL

Teoria econdmica para el medio ambiente. Enfoques para abordar las externalidades de cardcter ambiental en el ambito de
la produccién: enfoque neoclasico, enfoque sistémico, otros. Valoraciéon econdmica de los recursos ambientales y las
consecuencias ambientales asociadas con las actividades humanas, modelos. Calidad ambiental y salud. Medicién de los
cambios en el bienestar individual y del bienestar colectivo, modelos. Microeconomia y ambiente, evaluacidn de proyectos
de escala industrial. Macroeconomia y ambiente, evaluacidn de proyectos de escala nacional o plurinacional. Evaluacién
social de proyectos ambientales. El rol del Estado en los proyectos ambientales. Fundamentos y contextos de la evaluacion
ambiental estratégica. Tratamiento contable de los costos y los gastos ambientales: criterios para la cuantificacion y la
imputacidn. Costos de la correccion y costos la prevencidn. Pasivos ambientales. Andlisis de riesgos e incertidumbre.
Valorizacion del riesgo ambiental internacional: dumping ambiental, proteccionismo (barreras paraarancelarias), afectacion
de los términos de intercambio. Instrumentos de politica econémica para la proteccion ambiental: instrumentos de
regulacion directa (estandares de calidad ambiental, de emisidn, de tecnologia, de funcionamiento, de productos, de
procesos, permisos y licencias, barreras para la importacion) e instrumentos de regulacion indirecta (reduccién de los
incentivos para la contaminacion (cargos por emision, impuestos diferenciados, subsidios, permisos transables de emision),
ventajas y desventajas.

INGENIERIA Y CS. AGRARIAS




GAMO0536

Ingenieria Sanitaria

Facultad de Ingenieria y
Ciencias Agrarias

Ingenieria Ambiental

FALL

La Ingenieria Sanitaria y su relacién con la salud humana. Enfermedades de origen hidrico. Ambito del Ingeniero Sanitario.
Abastecimiento de agua. Aspectos a considerar en la elaboracidn de proyectos: antecedentes, estudios, parametros de
disefio, caudales, consumos, dotaciones, documentacion, horizonte del emprendimiento y vida util de las instalaciones.
Recursos hidricos en la Republica Argentina y en el mundo. Fuentes de agua y obras para la captacion de aguas. Tipos de
tomas de aguas superficiales. Aguas subterraneas freaticas y profundas. Pozos. Pozo semisurgente. Filtros. Equipos para
bombeo. Obras para la conduccion de aguas. Componentes de los sistemas de provision de agua potable. Sistemas locales y
regionales. Acueductos: trazados, perfiles, acciones y materiales. Accesorios y dispositivos especiales de funcionamiento.
Principales acueductos del pais. Potabilizacion de aguas. Filtracion y desinfeccion. Correccidn quimica del agua.
Almacenamiento y distribucion. Desaguies urbanos, Desagues pluviales. Tratamiento de liquidos cloacales. Plantas de
tratamiento. Tratamiento bioldgico. Tratamiento de barros cloacales. Saneamiento rural.

GDE1520

Legislacion Ambiental

Facultad de Ingenieria y
Ciencias Agrarias

Ingenieria Ambiental

FALL

Andlisis en detalle de los contenidos técnicos inscriptos en los instrumentos juridicos vigentes en el ambito de la Nacién
Argentina, la Provincia de Buenos Aires y la Ciudad Auténoma de Buenos Aires, en materia de régimen de aguas y efluentes
liquidos, aire y efluentes gaseosos, suelos, residuos, radicacidn industrial, empleo de recursos naturales, evaluaciones de
impacto ambiental y fuentes de energias. Aspectos administrativos que se vinculan con los requerimientos técnicos.

GAMO0541

Ordenamiento
Ambiental

Facultad de Ingenieria y
Ciencias Agrarias

Ingenieria Ambiental

FALL

Teoria general de sistemas. Nocién de complejidad. Concepto de ambiente. Subsistema natural, componentes y procesos.
Subsistema antrdpico: componentes y procesos. Estudios urbano-regionales. Escalas espaciales y temporalidad. Poblacion y
procesos de urbanizacién. Ambiente y Sociedad. El medio sociocultural. Relacién sociedad-naturaleza. Relacion

espacio sociedad. Relacion sociedad-Estado. Nociones de desarrollo. Desarrollo, subdesarrollo y medio ambiente.
Sustentabilidad y equidad. Evolucién del marco tedrico institucional mundial. Procesos y problemas ambientales vinculados
a modelos de desarrollo y tecnoldgicos. Actividades y usos del suelo. Zonificacion y control ambiental. Planificacion y
gestion. Sistema institucional. Sistemas de toma de decision y alternativas de participacion de la comunidad en el proceso
de ordenamiento y gestidn ambiental y territorial. Andlisis de la realidad urbano ambiental. Administracion y uso del
recurso ambiental a escala local, provincial, regional, nacional, regional supranacional y global. Criterios, estrategias,
metodologias y normas para el ordenamiento ambiental del territorio. Roles de los actores sociales y técnicos. Roles del
Ingeniero Ambiental. Multidimensionalidad de la problematica y desempefio interdisciplinario. Modelado y manejo de
situaciones de crisis y modelos. Herramientas de coordinacidn entre instituciones para enfrentar emergencias. Sistemas de
informacion geogréfica especificos. Manejo la incertidumbre en la toma de decisiones.

GDE0517

Principios y Politicas
Ambientales

Facultad de Ingenieria y
Ciencias Agrarias

Ingenieria Ambiental

FALL

Fundamentos filosdficos del Derecho que dan lugar a conceptos tales como: derechos individuales, creacidn de riesgos,
desarrollo econémico social, responsabilidad, prevencion, dafio, prueba. Relaciones causales. Teoria de la condicion
peligrosa. Teoria de la proporcionalidad. La carga probatoria, distintos enfoques. Pericia y requisitos procesales de la
prueba en materia ambiental. Estructuracion conceptual del Derecho Ambiental. Contenidos particulares del Derecho
Ambiental. Instrumentos juridicos del Derecho Ambiental. Impronta de la Politica Ambiental en la Republica Argentina.
Principios. Criterios. Revision conceptual y critica de los Principios de Politica Ambiental consagrados internacionalmente.
Preceptos, normas y procedimientos operativos aplicables al Derecho Ambiental en el @mbito de lo administrativo, de lo
civil y lo penal. Génesis, anilisis y critica de las alternativas correctoras de dafios sobre el ambiente y/o sobre los
receptores: remediacion, mitigacion, resarcimiento, compensacion. Seguros ambientales. Fondos de restauracion. Aspectos
juridicos y éticos inherentes al ejercicio profesional del Ingeniero Ambiental. Deberes y obligaciones. Procedimientos para
el correcto desempefio. Alcances de la responsabilidad. Sanciones.

INGENIERIA Y CS. AGRARIAS



GTC9908

Taller de Innovaciony
Creatividad

Facultad de Ingenieria y
Ciencias Agrarias

Ingenieria Industrial

FALL

Fomentar el trabajo en equipos transdisiplinarios buscando el desarrollo integro de los participantes a través del ejercicio
constante de la colaboracidn solidaria en busca de objetivos comunes. Proponer un espacio de pensamiento y produccion
que ponga profesores y estudiantes avanzados y de postgrado en un mismo nivel generando una verdadera comunion. En
esta propuesta cuestiones como la tolerancia, la convivencia, y la solidaridad (factores que tienen que ver con la formacion
integra y profunda del ser humano), son vitales para su funcionamiento. Llevar luz —a partir de la fe y la razén- a zonas
grises en las que el arte se acerca a la ciencia y la ciencia se acerca a las manifestaciones artisticas. Esta busqueda por la
esencia y la belleza tiene por resultado un mayor conocimiento y acercamiento a la creacidn. Proponer un espacio de
trabajo proyectivo, brindando herramientas para desarrollar proyectos sélidos y realizables, para luego buscar apoyos en el
sector privado. Dar un panorama lo mas abarcador posible del vinculo arte —tecnologia en los principales paises
productores de arte en el mundo. Brindar herramientas para analizar criticamente los debates recientes sobre arte y
tecnologia. Proponer la reflexion acerca de los problemas conceptuales e historiograficos del vinculo arte-tecnologia para
que los estudiantes ensayen la creacion de sus propios modelos descriptivos y explicativos de aproximacion a los
contenidos. Discutir las lineas de investigacion vigentes en la UCA con sus productores.

GAD9921

Taller Emprendedorismo

Facultad de Ingenieria y
Ciencias Agrarias

Ingenieria Industrial

FALL

Incentivar el perfeccionamiento de potenciales proyectos de manera tal que pueda llegar ejecutarlos con mayor facilidad.
Incorporar herramientas utiles a la hora de tomar decisiones en una pequeiia empresa. Cultivar el criterio y la utilizacion de
la razoén a la hora de tomar decisiones administrativas. Discernir la diferencia en la operativa usual de la empresa en
marcha y el desarrollo de proyectos o emprendimientos nuevos. Desde una dptica social, adentrarse en la evaluacién y
desarrollo de proyectos de manera integral.

GC09920

Teoria de los Lenguajes

Facultad de Ingenieria y

Ciencias Agrarias

Ingenieria en Informética

FALL

Teoria de la computacidn. Gramaticas y Maquinas de estados finitos. Computabilidad y tratabilidad de
problemas. Compiladores.

INGENIERIA Y CS. AGRARIAS



Filosofia de la

Facultad de

Objeto de la filosofia de la naturaleza. EL movimiento. El tiempo. La cantidad. Las cualidades sensibles. El lugar.

GFF1104 . , Filosofia FALL El problema del cambio y la constitucidn de la sustancia hilemorfica. Requisitos: nivel intermedio de lengua
naturaleza Filosofia y Letras -
espafiola.
Facultad de Caracterizacién del saber antropoldgico. El ser viviente y sus grados. La vida organica y sus potencias. La
GFF1202 Antropologia filosofica Filosofia v Letras Filosofia FALL definicion del hombre. La inteligencia humana. La voluntad humana. El alma y el hombre. Requisitos: nivel
¥ intermedio de lengua espafiola.
. " Libro de Buen Amor. Origenes de la lirica. Las jarchas. Lirica del Siglo XV. Los Cancioneros. Santillana, Mena,
Literatura Espafiola Facultad de ) . X . q . .
GAL2222 . . , Letras FALL Manrique. El romancero. La Celestina. Novela sentimental. Libros de caballerias. Requisitos: nivel avanzado de
Medieval Il Filosofia y Letras N . -
lengua espafiola; tener cursada Literatura Espafiola I.
El Romanticismo y la generacién de los movimientos del siglo XIX, su proyeccién al XX. El teatro romantico. La
GAL2223 Literatura Francesa Il ' Facu’Itad de Letras FALL I|"rica romantica. EI.Parna§0 y eI. Si.mbolismo. Verlainfz. -I\/IaIIarmé.. Baudelaire.. F.(imbaL.Jd. Realismo. Naturalismo. El
Filosofia y Letras siglo XX. Vanguardias. Existencialismo. El Absurdo. Ultimas corrientes. Requisitos: nivel avanzado de lengua
espafiola; tener cursada Literatura Francesa I.
Lirica. La tradicidn cancioneril. El petrarquismo. Culteranismo y Conceptismo. Garcilaso de la Vega. Fray Luis de
SN Literatura Espafiola del Facultad de — AL Ledn. San Juan de la Cruz. Francisco de Quevedo. Luis de Gdngora. Teatro. Lope de Vega. Tirso de Molina. Pedro
Siglo de Oro Il Filosofia y Letras Calderdn de la Barca. Requisitos: nivel avanzado de lengua espafiola; tener cursada Literatura espafiola del Siglo
de Oro .
Lenguas prerromanas de la Peninsula Ibérica. El latin vulgar general e hispanico. Origenes, variedad y
clasificaciones de las lenguas romances. Transicion del latin de Espafia al romance. Formacién de los dominios
. ) linguisticos de la Peninsula Ibérica y el idioma espafiol en sus primeros tiempos. El castellano arcaico. El
Historia de la Lengua Facultad de , . ) . .
GAL2421 . ) 3 Letras FALL castellano desde la época alfonsi hasta la transicién humanistica del S. XV. El castellano de los Siglos de Oro. El
Espafiola Il Filosofia y Letras ~ . . . .
castellano moderno. El castellano fuera de Espafia. Requisitos: nivel avanzado de lengua espafiola; provenir de
una carrera de Filologia Hispanica o Romanica; tener cursadas Linguistica General, Lengua y Cultura Latinas Ill y
Lengua y Cultura Griegas Il.
Visién panoramica de los periodos, direcciones y tendencias de la literatura de los siglos XVIil y XIX. Ejemplos de
Literatura Espafiola Facultad de > .p ’ . i ., na s Y oA Jemp
GAL2424 , ) ) Letras FALL obras y autores. Modernismo. Generacion del 98. Generacion del 27. Generacién del 36. Generacién del 50. Los
Contemporénea Il Filosofia y Letras W . . . ' : ,
novisimos". Narrativa de posguerra. Del realismo al experimentalismo. Narrativa femenina.
Abordaje de problematicas, temas, autores y obras de las letras de América Latina publicados dentro del lapso
comprendido entre principios del siglo XX y el comienzo del XXI. Recorrido por corrientes estéticas y
GAL2422 Literatura Facultad de Letras FALL orientaciones diversas: vanguardias histdricas, regionalismo criollista, lo real maravilloso, nueva novela, boom

Hispanoamericana Il

Filosofia y Letras

narrativo, etc. Critica literaria latinoamericana y sus principales categorias. Transculturacién y heterogeneidad
cultural. Analisis de los discursos, géneros y movimientos estéticos en sus respectivos contextos de produccion.
Empleo de diferentes metodologias de andlisis textual.

FILOSOFIAY LETRAS




CODIGO GUARANI

GAL0137

GALO438

NOMBRE DEL CURSO

Producciéon Musical |

Disefio sonoroy
audiovisién

FACULTAD

Facultad de Artes y
Ciencias Musicales

Facultad de Artes y
Ciencias Musicales

CARRERA

Mdsica
cinematografica

Musica
cinematografica

SEMESTRE

FALL

CONTENIDOS MiNIMOS

Historia del audio analdgico. Audio digital e interfases. Introduccién a Pro Tools. Ecualizacién y
ecualizadores. Compresor y compresores. Reverberacion y Reverb. Narrativa y lenguaje
audiovisual. Introduccidn a la banda sonora. Introduccion al disefio sonoro.

Estudio y preparacion a dos pianos de un concierto para piano y orquesta del periodo clasico.
Andlisis de sus elementos constitutivos a la vez que un profundo estudio de la relacién solista
orquesta. Distintos roles del solista. Problematicas de ensayo

MUSICA

Type text here
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