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Ulrich, Anne; Knape, Joachim (2015): Medienrhetorik des Fernsehens. Begriffe und Konzepte. Bielefeld: 
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Ulrich, Anne (2012): Umkämpfte Glaubwürdigkeit. Visuelle Strategien des Fernsehjournalismus im 

Irakkrieg 2003. Berlin: Weidler (neue rhetorik, 9).  

 

Herausgeberschaften  
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West Wing. In: Christian Kock; Lisa Villadsen (Eds.): Contemporary Rhetorical Citizenship: 

Purposes, Practices, and Perspectives. Leiden: Leiden University Press, 131–146. 
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(Hrsg.): Fernsehbilder im Ausnahmezustand? Zur Rhetorik des Televisuellen in Krieg und Krise. 
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Selbstthematisierung im Fernsehjournalismus. In: Joachim Knape; Anne Ulrich (Hrsg.): Fernsehbilder 

im Ausnahmezustand? Zur Rhetorik des Televisuellen in Krieg und Krise. Berlin: Weidler, 265–

287 (neue rhetorik 11).  

Ulrich, Anne (2012): Authentizität. In: Historisches Wörterbuch der Rhetorik. Hrsg. v. Gert 

Ueding. Bd. 10: Nachträge A–Z. Berlin: De Gruyter, 79–91.  

Ulrich, Anne (2011): „Ich bin kein Redner und ich kann überhaupt keine Rede halten“. Thomas Bernhard 

und seine Preise. In: Joachim Knape; Olaf Kramer (Hrsg.): Rhetorik und Sprachkunst bei Thomas 

Bernhard. Würzburg: Königshausen & Neumann, 45–62.  

Roering, Johanna; Ulrich, Anne (2009): „And Now Here Is What Really Happened.“ CNN und 

Warblogs als konkurrierende Deutungsinstanzen im Irakkrieg 2003. In: Daniel Müller; Annemone 

Ligensa; Peter Gendolla (Hrsg.): Leitmedien. Konzepte – Relevanz – Geschichte. Bd. 1. Bielefeld: 

Transcript, 285–309 (Medienumbrüche, 31). 

Ulrich, Anne (2007): ‚Credibility is the message.‘ Zur visuellen Rhetorik von 

Kriegskorrespondentendarstellungen in Fernsehnachrichten. In: Barbara Korte; Horst Tonn (Hrsg.): 

Kriegskorrespondenten: Deutungsinstanzen in der Mediengesellschaft. Wiesbaden: Springer, 

339–357. 
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„Topoi“ am Beispiel Berlusconi. In: Joachim Knape (Hrsg.): Bildrhetorik. Baden-Baden: 

Harrassowitz, 447–473 (SAECVLA SPIRITALIA, 45). 

Ulrich, Anne (2007): Rhetorische Figuren und Tropus. In: Metzler Lexikon Literatur. Begriffe und 
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Trench Art (Hrsg.): Kleines aus dem Großen Krieg. Metamorphosen militärischen Mülls. 
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Begleitband zur Ausstellung im Haspelturm des Schlosses Hohentübingen vom 26. April bis 16. 

Juni 2002. Tübingen: TVV, 108–121. 
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Rezensionen 
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(2021), 269–271.  

Michael Gamper, Ruth Mayer (Hg.): Kurz & Knapp. Zur Mediengeschichte kleiner Formen vom 

17. Jahrhundert bis zur Gegenwart. In: Medienwissenschaft. Rezensionen – Reviews 01 (2019), 

38–40.  

Gunter Gebauer, Ekkehard König, Jörg Volbers (Hg.): Selbst-Reflexionen. Performative 

Perspektiven. München 2012. In: Medienwissenschaft. Rezensionen – Reviews 2 (2012), 175–177.  
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http://www.zwischenbetrachtung.de/
http://www.literaturkritik.de/public/rezension.php?rez_id=9156&ausgabe=200603


Dr. Anne Ulrich | Institut für Medienwissenschaft | Eberhard Karls Universität Tübingen 5 von 5  
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