ie ist Journalismus
zu retten? Indem, Re-
dakteure ihre Ku-

schelbéren killen und die Wei-
Ben Haie zihmen. Die Wort-
und Bildwahl Cordt Schnib-
bens ist so ldssig wie seine
Kirpersprache und  seine
Jeans. Der Inhalt provoziert,
allerdings nur die dlteren Se-
mester beim Vortrag des be-

raubt mittlerweile allerdings sei-
ne ehemaligen Kollegen. Sagte
der Vortragende selbst; ,Ich lese
keine gedruckte Zeitung mehr,
sondern fische ab, riubere aus,
was Journalisten mir digital auf-
bereiten.” Privat ist Schnibben al-
so selbst ein kleiner Hai-Fisch.
Als Vortragender reklamierte er
die Rolle des warnenden Polizis-
ten aus dem Film .Der WeiBe

daher kaum Geld. Das Verschen-
ken von Inhalten sei ebenso ein
Irrweg: . Freibier fiir alle wird auf
Dauer journalistische Angebote

verschwinden lassen.” Primien
seien nicht nachhaltig: | Wir
ziichten damit Abo-Nomaden."

Sparen mache das zu verkaufen-
de Angebot unattraktiver. Dabei
sei Journalismus nitiger denn je.
Sonst wiirden der Gesellschaft

Den Weifsen Hai zdihmen

Cordt Schnibben Uber die digitale Revolution im Journalismus

kannten Vorzeige-lournalisten
des Nachrichtenmagazins
«Der Spiegel” am Montag. Die
Mehrheit der [Jiingeren ku-
schelt ohnehin mit den Haien
Google, Facebook und Twitter
und hat keine Tageszeitung
abonniert, wie eine Spontan-
umifrage im vollen Héirsaal 22
des Kupferbaus ergab.

Der Tilbinger Medienwis-
senschaftler Prof. Bernhard
Pirksen sprach einleitend von
einer .digitalen Revolution® in
der Zeitungslandschaft und
stellte Schnibben als vielfach
preisgekriinten Reporter, er-
fahrenen Blattmacher, Medi-
enkritiker und Erneuerer vor.
Der Kopf einer .Spiegel”-
Entwicklungsabteilung be-

Hai" fiir sich. Der Streifen lieferte
dem Medienprofi immer wieder
Metaphern- und Prisentations-
material. In einem kleinen Gru-
selkabinett der Grafiken zeigte
Schnibben, wie in den vergange-
nen zehn Jahren die Zahlen von
Lesern, Jobs und Einnahmen ge-
sunken sind. Auch Bedeutung sei
verloren gegangen, die Offent-
lichkeit habe sich gewandelt: ,Re-
daktionen sind nur noch Zuliefe-
rer fiir Aggregatoren, die die ei-
gentlichen Markiplitze von heute
sind.” Die Haie haben demnach
also schon zugeschnappt.

Auch etliche aus seiner Sicht
falsche Rettungsaktionen be-
nannte der Journalist: Bezahl-
schranken wiirden meistens um-
gangen und brichten Verlagen

Recherche wund Priffung von
(Pseudo-)Informationen, Einord-
nung und Kritik fehlen,

Was also tun, um Geld fiir Qua-
lititsjournalismus zu verdienen?
Schlieflich hief der Titel des Vor-
trags optimistisch ,Warum die
Digitalisierung dem Journalismus
mehr gibt als nimmt". Die Ant-
wort umfasste ein ganzes Biindel
von MaBnahmen.

Die wichtigste ist die Zihmung
des Weilen Hais. Damit meint
Schnibben die Integration der di-
gitalen Medien: Nutzer sollten
auch zu Mitakteuren werden.
Smartphones und Tablets seien
die Zukunft. Die Hauptnutzungs-
zeit sei neben dem Morgen der
frilhe Abend. Entsprechend
miissten da neue Inhalte ausge-

Cordt Schnibben erzahlte auf Einladung von Bernhard Porksen (rechts unten) dber den lournalismus von morgen.

spielt werden. Auch solle die Ge-
staltung mehr von der Optik als
vom Text geleitet sein. Gleich-
wohl kiinne Substanz in vielfilti-
gen kreativen multimedialen For-
maten prisentiert werden. Elek-
tronisch seien die Inhalte zudem
leicht zu personalisieren. Das
heifit: Nutzer kbnnen sich ihr An-
gebot  selbst zusammenstellen:
Politik, Sport oder Kultur, tiberre-
gional oder lokal, vom SCHWABI-
SCHEN TAGBLATT, vom ,Spie-
gel" und von der ,Siiddeutschen
Zeitung® - je nach persiéinlichen
Interessen,

b, N

Und noch einen Tipp hatte der
studierte Betriebs- und Volkswirt-
schaftler parat, zur Uberraschung
mancher Studierender: aufs Lo-
kale setzen. Immer wieder fiel als
Beispiel vor Ort der Name des
TAGBLATTS. SchlieBlich gibt es
filr diese Inhalte nicht so einfach
Konkurrenz wie national oder
global. Uberhaupt sollten Lokal-
Zzeitungen nicht nachlassen, ihre
Printleser zu bedienen, parallel
digital aber ,von dem Smart-
phone her denken”,

Schnibben hat nicht blof ana-
lysiert, sondern auch konstruiert:

Bild: Metz

die App .Der Abend®. Sie ist fiir
mobile Medien entwickelt, eine
digitale Abendzeitung, mit loka-
len Inhalten und Service etwa zu
Restaurants in einer Stadt, perso-
nalisiert aufbereitet. Aber ob eine
Flatrate von acht Euro im Monat
und Rabattvorteile bei Restau-
rants oder Geschéften eine finan-
zielle Grundlage sind? Auch Hi-
rer aller Altersgruppen duBerten
in einer abschliefenden Frage-
runde ihre Zweifel. Schnibbens
eigenes Teddybirchen ist zweifel-
los siif. Aber auch sicher vor Hai-
ent GERMNOT STEGERT



